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WELCOME 1O THE FUTURE



PERCHE | CLIENTI DOVEBBERO
SCEGLIERE [

LA MIA IDEA NON E QUELLA DI
APRIRE UN SEMPLICE WINE BAR.MA
Ol OFFRIRE UN ESPERIENZA. SENSO-
RIALE CHE FACCIA IMMERGERE
NELLA TRADIZIONE E NELLA CULTU-
RA VINICOLA, OGNI BOTTIGLIA DI
VINO DEVE POSSEDERE UNA  SUA
IDENTITA E UNA PROVENIENZA,
L'APPROCCIO CHE VORREI PRO-
FORRE NON E SOLO DI UN SEMPLI-
CE ASSAGGIO MA DI UNA VERA E
FROPRIA DEGUSTAZIOMNE ACCOM-
PAGNATA  DALLA PASSIONE E
DALLA COMPETENZA DI CHI AMA IL
VINO.,

. LA MIA PROPOSTA E
PENSATA PER TUTTILCHE SIANO
ESPERTI DEL SETTORE © SEMPLICI
CURIOSI, OGN DEGUSTAZIONE
SARA UN OCCASIOME PER IMPARA.-
RE, PER DIALOGARE O PER LA-
SCIARSI SORPRENDERE DA CIO CHE
IL MONDO DEL VINO HA DA OFFRI-
RE. INVIDIA WINE BAR NON E SOL-
TANTO UM POSTO DOWVE BERE MA
UN LUOGO DOVE YENGONO OR-
GANIZZATI DEGLI EVENTI CON PRO-
DUTTORI| E SOMMELIER,IN UNA LO-
CATION JMMERSA NELLA
RAFFINATEZZA E NEL COMFORT,




PERCHE APRIRE UN WINE BAR

Litalia & uno dei principali produttori mondiali di vini, nonche uno dei paesi
che piu ne consuma. | dati riguardanti | consumao di vino in tdlia sono inferes-
santi e sempre in crescita, cosi come lo sono | dati relativi all'export, ma ancor
RiU interessante risulta una crescente tendenza da porte degli itolioni verse |l
consumao di vini di sempre maoggiore qualitd.

Il WINE BAR si inserisce in guesto florido settore con un format accessibile ed
interessante per un YASTO TARGET di clientela, dalie giovani coppie ai gruppi
dli amici in cerca di una serata piacevole e rigssante in compagnia, sino agll
esperti ed amanti dei VINI PIU PREGIATI, in cerca diun lvogo di DEGUSTAZIONE
dove trovare efichette anche poco note e piu rare,

APRIRE UN WINE BAR, dunqgue, nsulta un business dall'elevalc potenziale in
guanto permette, con le giuste accortezze, di avviare un business alfamente
redditizio ed entrare nel florido settore dellENOGASTRONOMIA,



L ANALISI DEL LOGO

UN RICHIAMO GRAFICO AL CALICE DI VINO IN
QUANTO LE DUE V POSSONO EVOCARE LA
SILHUETTE DI DUE CALICI CHE SI SIINCONTRANO,
SIMBOLO DI COVIVALITA E LUSSO CONDIVISO.



LA FORMA ESAGONALE

Ropprasemza un simbelo d armonicy
e perfezione. richiama una struttura delle
cele dape, metafora d eccelenzo e
lavorazione meticolosa

MOTINVO NATURALE RAMIFICATO

Evoca le radicl della vite, Il legame con
aterra e la tradizione del vino,

FONT MINMALISTA E
CONTEMPORANEO

Comunica eleganza e modermita

COPPA DI VINO INTEGRATA
NELLA TIPOGRAFIA

Un dettaglio iconico che rafforza
| concetto d wine expenence

COLCR ORO

Richiorna lussoesclusivita e qualtd prerniurn



CH E LA BUYER PERSONA?

E' UN PROFILO DETTAGLIATO DEL CLIENTE IDEALE BASATO U DAT
REALI € RICERCHE DI MEERCATO. INCLUDE INFORMAZIONI DEMO-
GRAFICHE (ETA, GEMERE , REDDITO) PSICOGRAFICHE {VALORI, INTE-
KESS, STILE DI VITA) E COMPORTAMENTALL [ ABITUDANI D1 ALCIUI-

BUYER PERSONA

NOME: CLALDIA MARANO

ETAL 45-35 ANNI

STATO CIVILE: SPOSATA CON FIGL ADOLESCENTI
PROFESSIONE: MANAGER DI ALTO LIVELLO IN UN
AZIENDA INTERNAZIONALE © IMPRENDITRICE DI
SUCCESSO NEL SETTORE DELLA MODA O DEL
DESIGN,

REDDITO: ALTO, CON UN REDDITO ANMUG SUPE-
RICGRE A 100.0C0 EU

STILE DI VITA: ELEGANIE E SOFSTICATA, AMA,
VIAGGIARE | FREQUEMTA EVENTI CULTURALI E
CURARE IL PROPRIC BENESSERE CON ATTIVITA
COME YOGA, E PILATES..

GUSTI E PREFERENIE: APFREZIA VIMI DI ALTA
QUALITA PREFERIBILMENTE BIOLOGICI O BIOINA-
MICl -F' INTERESSATA A SCOPRIRE ETICHETTE
RARE E STORIE LEGATE Al PRODUTTORL -AMA GLI
AMBIENTI RAFFINATIE CURATI NEI DETTAGLI.
ABITUTIDI DI CONSUMO: VISITA IL WINE BAR FRIN-
CIPALMENTE MEL FINE SETTIMANA ATCOMPA-
GNATA DAL PARTHER. DA AMICT IN QCCASIONI
LAVORATIVE -ORDINA VINI PREMIUM, MAGARI
ACCOMOAGNATI DA ABBINAMENT! GOURMET
SELEZIONATL. -CERCA UN ESPERIENZA, NON
5010 UN PRODOCITC MA YUOLE CONSIGLI
ESPERTI E UN ATMOSFERA ESCLUSIVA.

STO. CANALI PREFERITL. BRAND AFFINL|

L' OBETTIVO?

COMPRENDERE COSA MOTIVA IL CLIENTE, COME INTERAGISCE CON IL BRAMD E QUALI ESIGENZE HA
COs5| DA CREARE STRATEGIE DI MARKETING MIRATE, PRODOTT ADATTI E CAMPAGNE EFFICACI, UN
BRAND DI LUS5C DEVE AVERE UNA BUYER PERSOINA CON UN ALTQ POTERE DI ACQIUGTQ, AMANTE

DELL ESCLUSIVITA E ATTENTA Al DETTAGL

INVVIDHA



ANALISI SVWOT

PUNTI DI FORZA [STRENGTHS)

L ollaborazoni con canline di prastigio = Accordicon Giocoma Conteme, Due Palme e Can-
fine Antinor, garantendo unao selezione di vini di aitlssima qualita e richiamo intemazionale.
Posizione skralegica a Lecce = Una ciitd con farle afllusso turistico, soprattutio di target me-
dic-glte e internazionale,

Concept esclusive & rafiinate - Un'afferta di vinl & cocklall unica. con un'esperenzastudiata
per clienti esigenti. .

-Martini Kate - Cocklal perondizzato - Una crearione arlginale che renda Invidia riconoscibi-
le e distintivo nel panarama del locall di lusso,

Sommelier professionisti a disposizone dei clienti - Un servizio su misura che eleva I'esperienza
di degustazione, offrende consulenze ssperie e abbinamenti perscnalizzafi.

-Esperionza sensaniale e storyteling - || vine non & selo da bere, ma do vivere: egni bottiglic
raccornta una storla e 1l clienle viene cainvolto in un vioggio otfravenso sapaori ed emozonl,

PUNTI DI DEBOLEZZA [WEAKNESSES)

Prezro elevalo - L'alta qualltd he un costo, il che potrebbe imitare la clientela locale, ren-
dende necessario un forle lavore al fidelizazione.

- Dipendenza da famitan di nicchio = 5e un formitore come Glacomoe Confemo cambia polifi-
cao haproblemi gl dispanibiliia, pud influire sulla proposta deil locale,

-Target risiratto — Un posidionamento premivm limita il pubblice rispetio a local pik accessibili,

OPPORTUNITA (OPPORTUNITIES)

-Turdsmio di lussoin crescita a Lecce - Opportunita di atfrare una clientela internazionale con
elevalo potere d'acguisto.

-Eventi e degustazioni esclusive — Possibilitd di organizzare masterclass, cene a temo e incontri
con preduttonl inomali

-Colioboragoni con ristoranii e hatel di fascia alfa — Creaziene di partnership strategiche con
strutture di lusso per portare

pio cligntl.

=Trend del vino naturale e arfigiconale = Pofenzicle ampliomeanto dell’ offerio con efichette di
piccol produtiorn di nicchia.

Minccce (Threats)

-Concorrenza locale e nazionale - Al wine bar e ristoranti di alto ivello polrebbero compe-
fere per io sfessq clientaia.

Stagionalitt del turlsmo - Lecce ha picchl In estate, ma 1l flusio di client] potrebbe ridurs nel
mesi invemall.

-Costi operativi elevati — Offrire un servizio premium richizde Investimenti Impaortanti in persa-
nale gualificato,

canting ben fornila e localion curata.

-Possibill crisi economiche - In pencdi di recessione, || seHore del lusso pohebbe risentime.

PER COMSOUDARE IL PROGEITO, SAREBBE UTILE:

-STRATEGIE DI FIDELIZZAZIONE PER GARANTIRE CLIENTI ANCHE IN BASSA STAGIONE,
-ESPAMNDERE IL NETWORK I COLLABORAZIONI CON STRUTTURE DI LUSSO LOCALL
-COMUNIC AZIONE E MARKETING MIRATI, SFRUTTANDO LA MARRAZIONE DIETRO | PRODOTN E
L'ESCLUSIMITA DELL' ESPERIENTA.,
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VINO PeERFETTO

L CASO D

PER SELEZIONARE | VINI MIGLIORI DA PROPORRE NEL WINE BAR INVI-
DiA, HO CREATO UN SISTEMA DI E-MAIL DI SIMULAZIONE,
PROGETTATO PER TESTARE LA DISPONIBILITA E L'INTERESSE DELLE
CANTINE ITALIANE PIU PRESTIGIOSE.
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CIUESTE BE=-MAINL RIPRODUCD
MO UNA REALE RICHIESTA D

COLLABORAZIONE, VALUTAN-
DO NOMN SOLO LA QUALITA

DEL VINC),
MA ANCHE LA RISPUSTA DE
/ BREAND, LA SUA VISIONEE IL

SUQ APPROCCIO ALLA FUSIO-
MNE COMN ALTRE ETICHETTE

| D'ECCELLENZA

/ SOLO LE CANTIME CHE AC
CETTANO QUESTA SFIDA E
CONDIVIDONO LA NOSTRA
FILOSOFIA ENTRANO A FAR

PARTE DEL PROGETIO
IL CASC) DEL VIND PERFETTO.
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nferma di Callabo
Cantina Giacomo Conterno e 'Wine Bar
“Irwiclia®

Gentile Alessandra,

alama let di confermara la masira
i il sun wine bar “Invidia” a
sarmifnato 2 sua propo
siama entusiast di contibuire al successo
del suo locale, che siamo certi diventera un
punto i rifgrimento per Fenalogla di

partire da gennao
disposiziona alcuna delle nostre etichatte piu

prestigsose, lra cug

Barolo Riserva Monforting: circa 1,380,000
£ pe tiglia

Barolo Cascina Francia: circa 5
per ottiglia

Mebbiole Langhe: circa 5500 € per
boattiglia

Barbera d'Alba: circa 62,00 € per botliglia

L I [are ano indicativli e po

variare in base all'annata & alla disponibilita,
Per ordini all'ingrosso, offriamo condizionl
speciali. Le suggeriamo di contattare
direttamente il nostro ufficio commerciale
per discutere le condizion| di vendita

personalizzata, inclusi eventuali sconti sul
wvolurme di acguisio e modalita di pagamento.

Il nostro team sara disponibile per farnire
supporta nella presentazione 2 nel servizio
dei nostri vini, includendo formazione e
materiali infarmativi par valorizzarne la staria
e l& caratteristiche.

La ringraziamo per aver scelto Gi;

Conterno come partner per questo

st dinario progetio. Slamo certi che
questa collaborazione rappresentera I'inizio
di un lungo e fruttuoso percorso insieme.

Rimaniamo a disposiziong per qualsiasi

ulteriore necessita.
Cordiali saluti,
Maro Ross)

Responsabile Commerciale
Cantina Giacomo Conterno




CANTINA DI CONTERNO GIACONMO

La conting Giocomo Conterno costituisce un monumenteo all’enclogia
ifaliana, una tenuta considerata fra le massime:
inferpreti del Barclo.celebeammo vine rosso di cui ha confribuito
tortemente all aftermazione mondiale.
Il cognome Conterno & uno sinonimo di eccellenza nonche fral pid
diffusi nel comune di Monfarte d' Alba,
ceniro neyvraigico deflo produziona di Baralo,
Trai vari importanti produltori che vantano questo cegnome
s possono menzionare Aldo Conterno, Claudio Contermno,
Pasoic Confemno, Diego Conferno e Franco Conferno.

ambasciaton per eccellenza del vino piemontase

ARNND DI FONDASIONE: 1200
PRODUZIONE ANMUALE: 80,000 BT
INCHRIZZ0; Localita Omafi,2 Monforte D' Alba
ENOLOGO: Donato Lanali

bbb ¢ yeRY?



I VINI DI GIACOMO CONTERNO
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| vitigni autoctoni plemontesi sono | protagenisti della produzione dei vini di Glacomo
Conteno.

In parficolar modo il Nebbiolo e la Barbera, che nelle Langhe trovano un habitat ideale,
dando vita a vini dal caratiere unico e sensazionale longevita.

Tra | vini di Giaceme Conterno il Barole Monfortine & una vera e propria leggenda e viene
prodotto solo nelle migliori annate e dalle miglion uve di Nebbiolo provenienti dal eru
‘Francia’.

Il Barolo Monfortino di Giacomo Contemeo & vino di straordinaria eloquenza olfattiva e
persistenza,
che massimizza il polenziale enologico del Nebbiclo in fulle le sue possibill nuances
espressive.

Tra le migliord annate di Monforfino si possono citate le storiche 1978, 1985, 1988, 1990,
1599, 2001, 2004,

2006, 2010, 2013, 2015. Ad ogni modo, Roberto Conterno e convinte che negli ultimi
decennila maggiore

stabilita climatica che caratterizza la fase finale di maturazione delle uve faverisca vna
cosianza

qualitativa piu omogenea rispetto al passate.

Dal 2015 Roberto decide d'integrare il Barolo Monforfine con una piccola porzione diuve
di proveniente
da Arione, essendo il piU simile al vigneto Francia per caratteristiche pedoclimatiche.

Dl grande Interesse nella gamma del vinl di Glacome Conlerno da tenere In consldera-
rione gli
elegantissimi vini Barolo e Barbera d'Albag, realizzati a pariire dai crv ‘Francia’, *Cemretta’,



Dggetto: Conferma di collaborazione con il
wine bar “Invidia”

Gentile Alessandra,

slamo davvero lieti di ricevere la tua proposta
e di sapere che il tuo progetto, Invidia, miraa
valorizzare la eccellenze vinicole italiane, con
un'attenzione particolare alla qualita e alla
tradizione pugliese.

Per noi di Cantine Due Palme & un onore
gs5ere considerat come partner peril tuo

wine bar di alto livello, Siame entusiast di
sapere che i nostri vini, tra cul:

- Selvarossa Riserva (€25 00/bottiglia) : \
possono rappresentare la Puglia e il nostro

* 1943 Negroamaro (€35,00/bottiglia) lavoro in un contesto cosi esclusivo.
- Chr Salice Salentino Riserva (€40,00/
bottiglia) Accettiameo con piacere la collaborazione e

. Canonico Primitive (€28,00/bottiglia), siamo disponibili a discutere tutti i dettagli
per avviare guesta partnership. Inoltre,

possono rappresentare la Puglia e Il nostro § apprezziamo molto la tua idea di organizzare

lavoro in un contesto cosi esclusivo. eventi dedicati e degustazioni guidate: siamo
certi che saranno un‘occasione perfetta per
far conoscere e apprezzare i nostri prodotti 3

un pubblico selezionato.

Tl invitiamo a contattarci per fissare un
incontro, di persona o virtuale, per planiticare
al meglio questa iniziativa e per definire |
quantitativi e le modalita di fornitura.

Non vediameo I'ora di collaborare con te e |l
tuo wine bar "Invidia®!

Cordiali saluti,

Marco Santoro
Cantine Due Palme
info@pugliaevoworld.it




Oggetto: Accettazione della collaborazione
con Cantina Antinori

& con grande piacera che accetto la vostra
proposta di collaborazione per il mio
progetto fnwvidia, il wine bar di alto livello
situato nel cuore di Lecce,

oo entusiasta di poter offrire al miel elienti
ostri vin d'eccellenza:;

Chianti Classico Riserva: [Prezzo
indicato]

Tignanello: [Prezzo indicato]

Marchese Antinori Solaia: [Prezzo
indicata]

La qualita & la stora della Cantina Antinori
rappresentano un valore aggiunto unico pear
nvicia, un luo creato per celebrare la
cultura del ving italiano e offrire
un‘esperienza esclusiva alla nostra clientela.

Rimango a disposizione per definire i dettagl
relativi alla fornitura & alla promoziona dei

vostri vini presso il locale. T , ] : v
La gualita e la storia della Cantina Antinori

rappresentano un valore aggiunto unico per
nvidia, un lucgo creato per celebrare la
cultura del vino italiano e offrira

un‘esperienza e: siva alla nostra clientela.

relativi alla fornitura e alla promozione del

Rimango a disposizione per definire i dettagli

vostri vini pressa il locale.

Ringraziandovi per guesta opportunita, resto
in attesa di un vostro gentile riscontro per
pianificare i prossimi passi.

Coardiali saluti,
Alessandra Loparcaro
Imprenditrice del locale Invidia
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Pian delle Vigne
Vignalerrovia 2018

2018

I wverno e pringsera 2008 sono st caranerizzan ila
corperaiure li LOCTINCNIC al i sotn della media e frequent
wecipitasioni. Queste condizioni climatche anno garantito
Daccumulo di ottime riserve wdriche nel werreno, Gavorendo un
cermogliamento regolare e un otnma allegagione. Le
defoghature effetinate nel mese di grugno e vdicadamenu delle
Ave 1 e .IIl'__ e i di HEASRI Y h'.]ﬂ!'l“_'_‘:::l'fll'llIIIl TR
ciuilibro segetamo e Notmale maturazione delle wve. La
aceola per Plan delle Vigne Vienafereovia & avvenuta fea i 25

et 27 settembre 20018,
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LA NOSTRA SOMVELIER
RAMONA RAGAIN

F LMA SOMMELIER ITALIAMA TEA LE PILI INTERESSAMTI
DELLA SCENA CONTEMFPORANEA, SOPRATTUTTO PER
LA SUA VISIONE
IL SO STILE DI SO MMELLERIE:

EMPATICA E NARRATIVA: RAMONA NON 51 LIMITA A
PRESENTARE UN VIND, MA RACCONTA UNA STORIA,
CERCANDO
SEMPRE DI CREARE UM LEGAME EMOTIVG TRA I

CALICE E L'QSPITE. )

INNOVATIVA NEGLI ABBINAMENTL: E FAMOSA PER
SAPER COSTRUIRE PAIRING ALIDAC! E NON CONVEN
LM AL

IN CUILIL VING NON ACCOMPAGNA SOLO IL
PIATTO, MA NE AMPLIFICA L' IDENTITA,
FORMAZIONE SOLIDA MA INDIPENDENTE: PUR
AVENDO STUDIATO ALL'AIS, HA UN APPROCCIO
LIBERCG E PERSONALE,

MENO ACCADEMICO E PIU SENSORIALE, LEGATO
AL GUSTO E ALLA PERCEZIONE AUTENTICA MODERNA
E SEMSIBILE DEL VING.




LA SCELTA DEL MENU
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L NOSTRO CHER
MATTEO FAENZA

MATTEOQ FAENZIA — L'ANIMA CONTEMPORANEA DELLA,
[RADIIONE PUGLIESE

GIOVANE E BRILLANTE, MATTED FAENIA E UNO CHEF
PUGLIESE EMERGENTE CHE HA SAPUTO FARSI MNOTARE
MNEL PANGRAMA
IL SUO STILE DI CUCINA:
CONTEMPORANEQ MA RADICATO, MATTEOQ CREA PIATTI
CHE RACCONTAND LA STORIA DEL SUD ITALIA CON UNA,
VESTE
MODERNA E RAFFINATA.

MINIMALISMO ESPRESSIVO, OGHI ELEMENTO NEL PIATTO
HA UN SENSO E CONTRIBUISCE A UNA NARRAZIONE
ARMONIOSA E COERENTE.

SENSIBILITA VEGETALE. AMA ESALTARE LE ERBE SPONTA-
MEE. ILEGUMI E GLI ORTAGGI DEL TERRITORIO,
TRATTANDOL CON LA STESSA DIGHNITA DELLE PROTEINE
AMIMALL
GRANDE ATIENZIIONE ALL'ABBINAMENTO VINO-CIBO.-
GASTRONOMICO TALIANG GRAZIE A UN APPROCCIO
ELEGAMNITE,

RISPETTOM) DEL TERRIMORIC E AL TEMPO STESSO
AUDACE.




LA MA SCELTA DeL DESIG
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menir la sottiglio di ving con efichetta minimalisia
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LA LOCATION

Molvadone dello scelfa: Lona Basilico of 5anla Croce,
lecce

La realta dl aprre | mio wire bar dl lsss nella zoms della
Bostico

di Sonta Croce o Lecce non & casuole, ma nasce

da una combinazione perdfetia fra stada. beilezma architat-
farica

e appeal urishico,

Guvesta localion mppresenta ung dei cuon puisant del
cenfre storico lecceses, vno ono che incomal’ eleganza
del barocco soienting & affira ognl anno migliaia

di visttaton, tudshi-gi forcia madio-alta. appassionodi

ol arle, sulhurs & poborsirents o espedanze
enagatronomilche d alto lbhelia.

la vicinanza alla Basiles — capalavers architalt arica

e tmbolo dela citd — gorantece un fusso coslonte

di pubbllico raffinato, sle nadonale che Rfernazonale,
perietiomeanis in ineg con il posizonamento eschusivo
dal miig wine bar, Inolire, | cantesto ubano,
caratterzoio da siradine gociaffalaie
palog slonici 2 un'almasfera unicg; crea ko comice ideqle
pEr un ' espanania di degusiaions inlima, aulentica

& mamorahis,

La pona, pur essendo centrale e viva, maniens

un fascino senza tempo; che sisoosa perfeftormente
con ka losalia del mio locola: un ego dove |l lusso non
& netentorlons, mo elegarnza dhemeia & cura per ooni

dettaglio.
|. Posizfonomernio Fremivm

Apdre inuna delle-aree pilriceniche g roffincte di Lecce glevg immediclomente jo percedone del brand., Il cliente
ossacks b localion

ol conceto di eccellerza, esclisivila ecuna ded dettagli, in linea con || farget di un wine bor i lusss. La zona funge quind
oo “higlsfto oo vEita™ per il locale, ancona prima o varcare o sogiio,

2, Flusso di clfentela qualificofa
Le Baslics di Santa Croce & uns del peli cullyrall & hurishicl pit viitali di Lecce, frequenicte da:

turishi di fescio medio-atta Incerco di esperienze outentiche = ralfnole

appasionoll dode, culbura & dona:

residenti @ profesionisti incai che gravitana In cenfro per lavoeo o sacigifa

@uesto vareta ciea un bacing o clisntela perfeto per un locale che vuole propons come punic di fferlrento mer chi
cerca quakia
atrmosiera & servirio d'eccalenta.

3. Esperienzo immersiva

I wine Bar nen Glffe sole ving: offre un'espedania. La localon dlewa contribuisce o ausila essertdenta gratle all almosis-
o serzalempo

della vie baracche, alle lusl sattlse werall & olfa ballarza architetlanica circostante.

Bare ur cofce In gquests contesha signilica sivese un momento dl plocere cutentico. non replicoblle otreve.

4, Visibilla e markeling noturale
Eesara sibualt in Un'area o atte pastagdis turtico & fafografico permette dj sfruttare il marketing arganico:

i chienli sono il propensha condvidens lo lono esperiernzg su sociol [con lo sfondounico di Sanfe Croce);

Iz loeation diventa esio shesia unc sTumenia dl promozione, aumenfards la notoheid del brand senza bisogno di pubkdl-
Cifte inwashea.
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L NOSTRO MIXOLOGIST E BARTENDER
L UCA CINALLI

BARTENDER TALIANG , LUCA CINALLI E RICONOSCIUTO PER LA SUA CREATIVITA E COM-
PETERIA NELLA MIXOLOGY.
HA LAVORATO IN ALCUN| DE BAR PIU PRESTIGIOS DELLA CAPITALE BRITANNIC A E HA
COMNTRIBUITO A ELEVARE
LA SCENA DEl COCKTAIL CON LE SUE CREAZIONI UNICHE.! 23 ANNI DI ESPERIENZA AC-
QUISITA LAVORANDO NEL SETTORE GLI HANMO PERMESSO DI PERFEZIONARE COMPE-
IENZE ECCEIOMALI
NEL RUCLD DI BARMAN, CAMERIERE E CHEF, FACENDOGL OTTENERE UN RICONOSCI-
PEMTO MOMNDIALE COME MASTER TRAINER
E BAR COMNSULTANT,
IN SEGUITO ALLA SUA ESPERIENTA DI LAVORO INTERNAZIONALE IN RISTORANTI STELLE
FAICHELIN DISLOC AT N ITALIA, FREAMCIA
EREGMO UNITO, SIESTABILTO A LONDRA, DOVE HA GIOCATO UN RUOLO CHIAVE MEL
AR FORMA ALL'INDUSTRIA DEL BAR.
CLTRE AD ESSERE STATO HEAD BARTENDER AL NIGHTIAR E BAR MANAGER AL ORICLE.
HA ANCHE MATURATO ESPERIENZ A LAVORANDO
IN TIKI BAR E COCKTAIL BAR TRADIIIONALL, DOVE L'APPROCCIO STRATEGICO. LA
FORTE PERSONALIZIATIONE E LA CLURA DEI DETTAGLI
NELL'ELABORAZIONE DI ESPERIENZE 35U MISURA, SOMNO STATI GU ELEMENTI ALLA BASE
DEL SUQ SUCCESO.
LUCA CINALLIE ADESSO UN ESPERTO FREELANCE NEL SETTORE DELL'OSPITALITA E COL-
LABORA COMN IL SUO TEAM,
OFFRENDC CONSULENZE IN TUTTO IL MONDOD.







IL MARTINI KATE

NODKA BELUGA GOLD LIME: Una vodka ultra
premium dalle note morbide @ rafinate.

NERMOUTH DEL PROFESSORE ROSATO: Un vermouth
articianale italiann, can note di agrumisperie e frutti roesi,
ehe confericce aleganza e prafondita

LICORE D PETALI D1 ROSA: Per un profila aromatico
sofisticato & un tecco rematico,

ESTRATTO D POMPELMD BOSA FRESCO:
Agoiundge un contrasto vivace e rinfrescante

-POLVERE C'ORQ COMMESTIBILE:
Per un accento visivo straordiario e opulento.

SERVIZIC: I Martini Kate & presentato in un bicc hiere da Martini ghiacciato
adoimato con un resa edibile e una scorza sottile di pompelmo, per un'estetica mozzafiato cheincarna il lusse e larte [taliana.

AL BUrn



LA SCELTA DELLE DIVISE




LA SCELTA DELLE DIVISE




PUBBLICITA

Per promuovere al meglio il mio Win Bar it scelio una strategia di visbiita mirata e dimpatto; stogan semplicl
ed efficaci posizionati nel punti stratagic

Attraverso messaggi brevi, incisig e facilmenie riconoscibill, voglio incuriosire il pubblico e trasmattene [2nengia ko stile unico
che caratberizsano il Win Bar, Questa soelta punta nen solo a far conodcere il ocale, ma anchs o argsie un v g pioprio richiamo
emativo per chi cerca un'ssperienza diversa dal solite, allinsegno del guste e della conyvivialith,
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STRATEGIA DI MARKE TING MISIVO E SOCIAL

Il ipge come firmna didentits del brand

1 Aranding sottile o di classe

i iogo sull bicchibore non & uninvasione del wisual, ma un dettaglio clogante che
trasmetle ssclusivils, Diventa immediatamente ncabseibile per chl guands, senza distisbans
astetica della folo. |

2 Contenuto generata dagli utenti |

I efienti, invogliat cdalla bellerra del bicchiene & dal ontesto fotografico curato,

SAr NG o tati spontansaments a scattare foto & drndividirs sil sacal. Quedto moltiplics

la wisibilith organica del brand, senza dever Investing continuaments (n publblicit 3 pagamenta
AMInG + hellezra + lifestyle j
1 ® Non mostra solo ving, ma- i wita: carata, femminile, slegante. Esattamante
! L [E " ':ﬁdﬁﬁw %!:'Im E una comunicazione che venda

A B S it

eaperienza 5 vive llcalice persanalizzato & un acsessorio namativo che lega chi bove

all oo Invidia

& Effuttn “Instagrammalslits”

Le persone vorranno avers Io stessa hiochlare, lo stesso scatte, be stesso momento
L'ngqetm branciirraic diventa ssmbaolo di dtatus e appartanenza che rcconta un mando.

lnepuadrarura rends il brand protagonista di wna scena cesiderabile & aspirazionaks,
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L DETTAGLIO CHE RESTA

in occasiene dellinaugumzione di Invidia, ogni ospite ricevesa un cmeggio pensato per lasdare unimpronia sensoriale e affettivac
una coffezone regalo esclusiva che racchiude lessenza del nostra concept,

M packaging, studisto i ogai minkro dettaghio fonde estelica mstica e tocchi ralMnali: material naturali,
nuance calde, dettagli ménbmal per richizrmare la delicaterza e leleganza del vino, simbolo di condivisione ecurm,

Allfritermo, una bottiglia selerionata dalla nestra carts & en calice in vetio — semplice purs, esenzlale

— i citodire come ricerdo o g2 riutifzzsne nel empe
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Tecnalaga e Intuizione: | Cuore deffProgetto’

Lintelligenza Artificiale come Collaboratrice Creativa
Un progetto che unisce visiones umana & precisione tecnologica

La realizzazione del progetto Invidia non sarebbe stata la stessa senza l'apporto dell'intelligenza Artificiale.
Dallideazione visiva alla definizione del tono narrativo, fino alla costruzione dellidentita del brand e alla
simulazione di collaborazionl con grandi nomi del vine, I'IA ha rappresentato una risorsa cruciale In ogni fase.

M si & trattato di un semplice strumento, ma di una vera e prapria alleata creativa: ha permesso di generare
Iimmagini evocative, ottimizzare | testi, simulare strategie di marketing e soprattutto velocizzare notevolments
I templ di elaborazione, Grazie all'lA, ognl idea ha potute essere subito testata, perfezionata e trasformata
incontenuto concreto, riducende I'sttesa e aumentando Fefficienza.

In un'epoca in cui la competitivita richiede rapidita e precisione, I'intelligenza artificiale si rivela uno strumento
jpotente non solo per realizzare progettiambiziosl, ma per spingere arcora pid in la | confini della creativita umana.

Cuesta progetto & la prova che il futura del design, del marketing & della comunicazione non & pill solo umano
& una sinergia tra intuizisne e algoritmao,




Grazie,

Desidero rivolgere un sentito ringraziamento al Prof. Emanuele lurlaro

e all’Accademia Sitam Fashion Academy
per la professionalita, la disponibilita e I'attenzione dimostrate nel corso di

questo progetto.

Il tempo che mi & stato dedicato, I'ascolto e il supporto ricevuto
hanno reso possibile un percorso di grande valore formativo e personale,

Invidia nasce dall'unione di tre linguagai che sento profondamente miei:
la moda, il vino e la comunicazione.,

Questo lavoro rappresenta per me molto pil di un elaborato accademico:
e un esercizio di stile, identita e passione, costruito con cura, dedizione e

CUHSEIPEV‘D'EEE-EL

Grazie per avermi dato l'opportunita di esprimermi attraverso it che amo.



PERCHE QUANDO MODA, VINO E SOGNI 51 INCONTRANO NASCE

GRAZIE PER UATTENZIONE
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