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La brand identity di STARSEED si basa su un concetto profondo di separazione e 
risveglio spirituale, dove l’anima è un’entità proveniente da altre dimensioni, 
incarnata nel corpo umano per contribuire all’evoluzione del mondo. Il brand 
vuole rappresentare un viaggio di scoperta interiore, un percorso di consapevo-
lezza che resiste all’omologazione del sistema e trova forza nella sua unicità. 
La missione di STARSEED è di ispirare una generazione di giovani ribelli, che 
sentono di non appartenere a questo mondo e sono in cerca di risposte più alte, 
spesso attraverso l’esplorazione della spiritualità, della filosofia e delle 
subculture alternative.

BRAND IDENTITY

�

4. Sensibilità e Spiritualità:

La spiritualità di STARSEED è al centro 
del brand, ma non in modo convenzionale. 
Piuttosto che seguire tradizioni religio-
se, si tratta di una spiritualità perso-
nale e mistica, che può includere filoso-
fia, meditazione e introspezione. La fu-
sione di spiritualità e tecnologia diven-
ta la chiave per accedere a una nuova 
consapevolezza del sé, un’evoluzione in-
teriore che non si sottomette alle forze 
esterne ma si concentra sull’autosuffici-
enza e il risveglio.

1. Esclusività e Risonanza Spirituale:

STARSEED si posiziona come una comunità di 
pensatori “elevati”, che vede la propria 
identità come un’esperienza di evoluzione. 
Il brand deve comunicare un messaggio di 
resistenza e distinzione, facendo leva su 
un senso di esclusività. È un “club” di 
anime illuminate, un elite che abbraccia 
l’inquietudine, la sensazione di aliena-
zione e l’impulso di cambiare la realtà at-
traverso l’unione di spiritualità e tecno-
logia.

2. Ribellione contro il sistema:

La comunicazione deve risuonare con chi è 
in opposizione al sistema tradizionale, al 
conformismo e alla manipolazione della so-
cietà moderna. Il brand usa un linguaggio 
di “resistenza tecnologica”, attraverso 
metafore di lotta, di spezzare catene invi-
sibili e di ribellarsi all’ordine precosti-
tuito. La campagna può attingere all’est-
etica cyberpunk e all’iconografia della de-
cadenza tecnologica, creando una visione 
distopica dove il futuro è inquietante e 
necessita di essere rimodellato.

3. Estetica Futuristica e Decadente:

Lo stile visivo è una fusione tra il cyber-
punk, il tech-wear e il y2k, dove il futuro 
è visto con un’ottica di alienazione e op-
pressione, ma anche di potenziale innova-
zione. Il brand riflette una fusione tra 
l’alta tecnologia e la decadenza estetica, 
dove i tessuti, i colori e le silhouette 
sono oscuri, minimalisti, ma anche provoca-
tori, con un’influenza inquietante che fa 
pensare a un mondo tecnologico futuro op-
pressivo. Le immagini dovrebbero evocare 
sensazioni di estraneità, sci-fi e mistero.



5. Linguaggio Visivo e Comunicativo:

Il linguaggio visivo deve essere adatto alla crea-
zione di un’atmosfera inclusiva ma elitista, che 
attira chi si sente differente, fuori posto nel 
mondo attuale, e desidera esprimere la propria in-
dividualità. I colori scuri, le immagini di aliena-
zione urbana e futuristica, e l’uso di pattern di-
gitali potrebbero essere componenti chiave, accom-
pagnati da messaggi che riflettono la tecnologia, 
la filosofia e l’inquietudine. I toni saranno in-
trospettivi e profondi, ma con un tocco di provoca-
zione e audacia.

7. Tono e Linguaggio della Campagna:

�Resistente e Visionario: Le campagne devono parlare alla consapevolezza di un cambia-
mento imminente, suggerendo che il futuro è nelle mani di una nuova generazione che 
vede oltre l’orizzonte.
�Mystico e Decadente: Il messaggio deve evocare un senso di misticismo e ribellione, 
usando una metafora di “vita alternativa” come risposta alle convenzioni sociali.
�Tecnologico e Distopico: Immagini di realtà virtuali, tecnologie avanzate e paesaggi 
urbani distopici saranno allineati con la filosofia del brand.

6. Target Demografico e Psicografico:

Il pubblico di STARSEED è formato da giovani 
tra i 16 e i 35 anni che navigano nella cultu-
ra alternativa, interessati alla filosofia, 
alla spiritualità, alla decadenza e all’est-
etica digitale. Sono appassionati di subcul-
ture urbane, di fantascienza, e di tecnolo-
gia, in particolare della sottocultura cyber-
punk e delle estetiche digitali. Questi indi-
vidui sono spinti dalla necessità di risve-
glio spirituale e da un’esperienza sensoriale 
immersiva. Sono attratti da idee di cambia-
mento, dalla ribellione e dal mistero..

STARSEED vuole essere un faro per chi cerca di ritrovare la propria identità al di fuori 
delle strutture tradizionali, vivendo un’esperienza unica, sensoriale e immersiva. Il 
brand si sviluppa come una risposta radicale e alternativa ai mondi preconfezionati, cre-
ando una cultura che abbraccia l’imperfezione, il risveglio e l’innovazione.



INSPIRATION

2. Rick Owens                                      

L’ispirazione a Rick Owens si ri-
flette nell’uso di silhouette ar-
chitettoniche e de-costruite, nell-
’adozione di uno stile audace, an-
ticonformista e decadente. Owens, 
famoso per il suo approccio futuri-
stico, è un punto di riferimento per 
chi cerca di spingersi oltre i con-
fini della moda tradizionale, cre-
ando abiti che sfidano le conven-
zioni e provocano una riflessione 
sulla società contemporanea. STAR-
SEED si ispira alla sua capacità di 
reinventare la forma e la funzione, 
creando una collezione che gioca 
con il contrasto tra estetica futu-
ristica e decadenza. Il brand usa il 
taglio e il design per esprimere 
l’idea di disconnessione dalla 
realtà, rivelando un’interpretazi-
one viscerale della bellezza e 
della moda.

1. Opium (Brand di Playboi Carti)

Il brand si ispira all’aura miste-
riosa e provocatoria di Opium, il 
marchio di Playboi Carti, che rap-
presenta una fusione tra la musica 
trap, la cultura underground e la 
moda. L’ispirazione principale è 
quella di un mondo sensoriale e 
psichedelico, dove il lusso e la 
ribellione si incontrano. Come 
Opium, STARSEED attinge a un’est-
etica viscerale che celebra l’opu-
lenza ma anche l’inquietudine, il 
tutto avvolto in una nebbia di 
esclusività. Le collezioni evocano 
una certa energia notturna, piena 
di simbolismo, rituali e sperimen-
tazione. Come la musica di Carti, 
il brand vuole stimolare il deside-
rio di un’esperienza sensoriale 
intensa, dove l’immaginario di un 
futuro alienato si mescola con il 
desiderio di evasione e liberazio-
ne personale.

INSPIRATION



2. Rick Owens                                      

L’ispirazione a Rick Owens si ri-
flette nell’uso di silhouette ar-
chitettoniche e de-costruite, nell-
’adozione di uno stile audace, an-
ticonformista e decadente. Owens, 
famoso per il suo approccio futuri-
stico, è un punto di riferimento per 
chi cerca di spingersi oltre i con-
fini della moda tradizionale, cre-
ando abiti che sfidano le conven-
zioni e provocano una riflessione 
sulla società contemporanea. STAR-
SEED si ispira alla sua capacità di 
reinventare la forma e la funzione, 
creando una collezione che gioca 
con il contrasto tra estetica futu-
ristica e decadenza. Il brand usa il 
taglio e il design per esprimere 
l’idea di disconnessione dalla 
realtà, rivelando un’interpretazi-
one viscerale della bellezza e 
della moda.

3. McBling e Y2K

Il McBling è un’estetica che nasce nei 
primi anni 2000, associata a un lusso 
ostentato e un eccesso di glitter, loghi 
visibili, e un’attitudine quasi sfaccia-
ta. La sua influenza su STARSEED è evi-
dente nell’uso di elementi di “bling”, ma 
con una twist più futuristica e cyber-
punk, dove il lusso diventa simbolo di 
alienazione. Questi tratti sono rielabo-
rati in chiave distopica, per creare un-
’immagine che mescola il glamour pop dei 
primi anni del 2000 con la visione in-
quietante di un futuro tecnologico oppri-
mente. Il Y2K, un’estetica che riflette 
la fusione tra il vintage e la modernità, 
evoca un ritorno alle radici della cultu-
ra digitale, ma con un twist visivo che 
fonde nostalgia e avanguardia. Le colle-
zioni di STARSEED possono includere capi 
dall’aspetto volutamente “distrutto” o 
retro-futuristico, che richiamano l’era 
digitale dei primi anni 2000 ma con un-
’estetica contemporanea e subversiva. 4. Cyberpunk

L’ispirazione dal cyberpunk è forse la più evi-
dente e centrale nell’estetica di STARSEED. Il 
cyberpunk è un genere che unisce alta tecnologia 
e degradazione sociale, creando un mondo disto-
pico dove il controllo tecnologico e la ribellio-
ne convivono. La cultura cyberpunk celebra l’in-
dividualismo, la dissidenza e la tecnologia come 
una forza che può sia salvare che distruggere. 
STARSEED affonda le radici in questo immagina-
rio, creando una visione di un futuro dove l’uma-
nità è strettamente connessa alla tecnologia, ma 
anche alienata da essa. Le linee di abbigliamento 
possono includere tessuti tecnici, giacche futu-
ristiche, accessori ispirati a dispositivi digi-
tali, e grafiche che richiamano l’idea di un 
mondo virtuale. L’estetica cyberpunk di STARSEED 
non è solo futuristica, ma distopica, intrisa di 
temi di resistenza, alienazione e dominio tecno-
logico.

STARSEED è un ibrido di tutte queste influenze, un brand che attinge all’inquietante e al 
futuristico, ma con una spinta sociale che sfida le convenzioni. Il linguaggio visivo e 
l’approccio stilistico si ispirano a un mix di opulenza underground (Opium), audacia 
de-costruita (Rick Owens), lusso ostentato e ribellione (McBling e Y2K), e una visione cy-
berpunk di un futuro distopico e tecnologicamente oppresso. Ogni collezione vuole evocare 
il senso di alienazione e il bisogno di esprimere la propria unicità in un mondo che sembra 
sempre più standardizzato e controllato. L’obiettivo è creare un’espressione che non solo 
si indossa, ma che si vive, un’estetica che è allo stesso tempo una forma di resistenza, 
un riflesso di un sogno di evoluzione e una ribellione contro l’ordine stabilito.



Il target di STARSEED è composto da giovani tra i 16 e i 35 anni, appassionati di cul-
tura alternativa, fantascienza, e subculture urbane. Questi individui sono in costan-
te ricerca di autenticità, individualità e connessione con una comunità che condivide 
una visione alternativa del mondo. STARSEED si rivolge a coloro che vedono il mondo 
come una tela da reinventare, un luogo dove la spiritualità si mescola alla tecnolo-
gia e dove il bisogno di evolversi va oltre i limiti imposti dalla società.
Questo pubblico è attratto da temi legati alla filosofia distopica, la meditazione, 
la decadenza, e l’estetica digitale. Si tratta di giovani che vivono tra il mondo 
fisico e quello virtuale, cercando costantemente di esplorare la dualità tra questi 
universi. Il target di STARSEED si sente alienato dalla società capitalista e tradi-
zionale e cerca esperienze che stimolino una resistenza contro l’ordine costituito, 
abbracciando al contempo l’uso di nuove tecnologie.

TARGET

VISION  

MISSION

La VISION di STARSEED è quella di diventare un faro di ispirazione per una nuova gene-
razione di individui consapevoli, spiritualmente risvegliati e impegnati nella rivo-
luzione culturale e tecnologica. STARSEED non è solo un marchio, ma un movimento che 
celebra l’evoluzione dell’anima attraverso la fusione di spiritualità, tecnologia e 
resistenza sociale. La visione del brand è di creare un futuro in cui la moda, l’ide-
ntità e la consapevolezza interiore siano strumenti di cambiamento e di autodetermi-
nazione, dove i suoi membri non solo si esprimano liberamente, ma abbiano anche il 
potere di riscrivere la realtà circostante. Il brand immagina un mondo in cui i giova-
ni, sentendosi parte di un’élite illuminata, possano unire la propria individualità 
a una causa collettiva: rompere le catene di un sistema che limita la crescita perso-
nale e collettiva, per creare una nuova era di evoluzione spirituale e tecnologica.

La MISSION di STARSEED è quella di fornire un mezzo attraverso cui le persone possano 
esprimere la propria unicità, la propria spiritualità e la loro visione del mondo in 
modo provocatorio e innovativo. Il brand si impegna a creare una moda che vada oltre 
l’estetica, ma che diventi una dichiarazione di intenti: ribellarsi contro il confor-
mismo, l’alienazione e la manipolazione del sistema, abbracciando al contempo una 
connessione più profonda con il sé e l’universo. Attraverso le sue collezioni, STAR-
SEED vuole stimolare un dialogo tra tecnologia, spiritualità e estetica, creando uno 
spazio sicuro e stimolante per coloro che sono alla ricerca di risposte oltre i limiti 
imposti dalla società. La missione del brand è anche quella di offrire ai suoi clienti 
una piattaforma di espressione per vivere un’esperienza immersiva, che unisce il lato 
viscerale dell’identità a una forte consapevolezza sociale e culturale, stimolando 
la resistenza individuale e collettiva per trasformare il mondo in un luogo più au-
tentico e consapevole.





BUYER PERSONA: Ophelia (Luna di Urano)

Età: 21 anni

Stato: Studentessa di moda a Milano, freelance nel campo dell’arte digitale e vendite 
online
Reddito: Medio-alto (guadagni tramite progetti freelance e arte digitale)

Tecnologia: Utilizza dispositivi avanzati come realtà aumentata (AR), realtà virtuale 
(VR), e altre tecnologie emergenti.

Caratteristiche personali: Introversa ma estroversa nei suoi ambienti creativi, è una 
ragazza visionaria e creativa. Ama esplorare la dualità tra il virtuale e il reale, 
cercando di sfidare i limiti imposti dalla società.

Valori: Individualismo, libertà, critica alla società capitalista, diritti digitali, 
privacy e anonimato online.

Interessi: Cultura underground, filosofia distopica, musica elettronica industriale 
e techno, moda alternativa, arte digitale, e filosofia post-moderna.

Comportamento d’acquisto: Acquista principalmente online, privilegiando piattaforme
decentralizzate e mercati alternativi. Cerca prodotti esclusivi o edizioni limitate 
che riflettano la sua unicità. È attratta da esperienze sensoriali immersive, come la 
possibilità di provare capi tramite realtà virtuale prima dell’acquisto.

Comunità e social: Frequenta eventi underground e concerti di musica elettronica spe-
rimentale. Usa il dark web per esplorare contenuti esclusivi e acquistare tecnologia 
avanzata. È attiva su TikTok, Pinterest, Instagram e Discord, dove condivide la sua 
arte e collabora con altri creativi.

Caratteristiche e Bisogni di Ophelia:
� Unicità e Esclusività: È attratta da prodotti personalizzati e edizioni limitate, 
che non considera solo articoli di moda, ma vere e proprie dichiarazioni di identità. 
Non ama la standardizzazione e il consumo di massa, quindi cerca ciò che le permette 
di esprimere la sua  individualità in modo visibile.

� Esperienze Immersive: La sua passione per esperienze sensoriali immersive la porta
a cercare brand che vanno oltre l’aspetto fisico e offrono esperienze che coinvolgono 
la tecnologia per esplorare mondi alternativi o realtà alternative. Le esperienze di 
acquisto che fondono il mondo digitale e quello reale sono essenziali per lei.

Il target di STARSEED è costituito da giovani creativi e visionari, come Ophelia, che 
sono alla ricerca di esperienze che vanno oltre la moda convenzionale. Vogliono 
essere parte di un movimento che sfida il sistema, utilizzando la tecnologia e la spi-
ritualità come strumenti per ridefinire la realtà. Sono attratti da un’estetica che 
mescola futurismo, distopia ed estetica digitale, e cercano brand che esprimano il 
loro desiderio di unicità e ribellione, facendo leva su tecnologie come la realtà au-
mentata e la realtà virtuale. Il brand rappresenta per loro un strumento diespressio-
ne per esplorare e vivere le proprie idee in un contesto alternativo e innovativo.





BRAND POSITIONING
STARSEED si posiziona come un brand accessibile ma esclusivo, che permette ai gio-
vani creatividi esprimere la propria identità alternativa e ribelle attraverso moda futu-
ristica e alternativa. Con un range di prezzo tra 25 e 150 €, il brand rende possibile 
l�accesso a prodotti di qualità, con la possibilità di fare una dichiarazione di stile 
unica e significativa, senza compromettere il budget.
L�obiettivo è offrire un�esperienza immersiva che trascende l�acquisto, creando una con-
nessione più profonda con il consumatore e rendendo la moda una forma di espressio-
ne e resistenza culturale.

COMPETITORS
1. Minga London

 
� Posizionamento: Minga London si posiziona come un brand di moda alternativa 
accessibile per Gen Z, con un�estetica ispirata a sottoculture come grunge, punk, Y2K 
e goth. È orientato al trend e alla nostalgia, con un approccio visivo molto so-
cial-friendly e riconoscibile.  
 � Punti di Forza: Presenza consolidata sui social(Instagram, TikTok) con forte en-
gagement, estetica chiara e immediatamente riconoscibile, in linea con microtrend gio-
vanili. Prezzo competitivo e accessibile, in linea con il target. Ampio catalogo di 
prodotti che rispecchiano diversi stili alternativi.
� Punti di Debolezza: Meno orientato alla visione concettuale o culturale: è più gui-
dato dai trend che da un purpose profondo. L'estetica "retro" può risultare limitata 
nel tempo o poco distintiva nel lungo periodo. Mancanza di un�esperienza immersiva 
o narrativa forte: il focus è sul prodotto più che sulla connessione emotiva o cultu-
rale con il consumatore. Rischio di omologazione nel panorama della moda alternativa 
online, dove molti brand condividono look simili.
Minga London è un competitor solido per STARSEED in termini di target e accessi-
bilità, ma STARSEED può emergere come brand più visionario e distintivo, puntando 
su un�estetica futuristica, un�esperienza immersiva e un messaggio culturale più pro-
fondo.

2. 

� Posizionamento: Nanostudio è un brand che unisce moda futuristica, tecnologia e 
design avanguardista, spesso con un�estetica cyberpunk e distorcioni digitali. Propone 
una visione immersiva che si allinea con le ultime tendenze della moda alternativa.
� Punti di Forza: Utilizzo di materiali tecnologici, design innovativi e un forte appeal 
sulla moda futuristica e digitale.
� Punti di Debolezza: Prezzi relativamente alti per un pubblico giovane che potrebbe 
trovarli fuori portata, limitando così l�accessibilità.



BRAND POSITIONING

4. 
� Posizionamento: Named Collective è un brand che abbraccia un�estetica minimalista 
e futuristica, ma con una forte componente di moda streetwear. La sua estetica è 
più sobria rispetto a brand come Namilia o STARSEED, ma comunque innovativa 
e alternativa.
� Punti di Forza: Design pulito e moderno, con un focus sulla sostenibilità e l�inno-
vazione. Offre prodotti di alta qualità e con una forte attenzione alla comunità crea-
tiva.
� Punti di Debolezza: La sua estetica minimalista potrebbe non essere in linea con 
il bisogno di espressione visiva forte di un pubblico come quello di STARSEED, 
che predilige l�estetica cyberpunk e le esperienze visive immersive. I prezzi potrebbe-
ro essere troppo alti per alcuni consumatori.

3. Kikio Shop
� Posizionamento: Kikio Shop si distingue per il suo approccio più casual e stre-
etwear, pur mantenendo un�estetica alternativa e underground. I suoi capi spesso in-
corporano elementi di cultura pop e cyberpunk.
� Punti di Forza: Offre un mix di stile urbano e alternativa a prezzi competitivi, 
con una forte connessione con la cultura street e y2k.
� Punti di Debolezza: Meno focalizzato su esperienze immersive e interattive, rispetto 
a brand come STARSEED che puntano su tecnologia emergente e esperienze uniche 
di acquisto. La sua estetica può risultare più convenzionale rispetto alla proposta 
futuristica e spirituale di STARSEED.

5. 
� Posizionamento: Cozy Worldwide si rivolge a un pubblico giovane e streetwear con 
una forte influenza di cultura alternativa e moda comoda. Il brand si distingue per 
uno stile più casual ma con un appeal underground.
� Punti di Forza: Accessibilità dei prezzi e una forte identità nel comfort e nello 
streetwear. La sua estetica è informale ma accattivante per un pubblico giovane e di-
namico.
� Punti di Debolezza: Manca di un forte legame con la tecnologia emergente e con 
l�esperienza immersiva, che invece rappresentano uno degli elementi chiave di STAR-
SEED. L�estetica è meno futuristica e innovativa rispetto alla proposta di STARSE-
ED.

6. 
� Posizionamento: Thoughtwefriends è un brand che promuove una moda alternativa 
influenzata dalla cultura cyberpunk, con un focus sulla gioventù ribelle e la resisten-
za sociale. Il marchio si rivolge a chi cerca capi di moda che sfidano le convenzioni 
e hanno un impatto visivo forte.
� Punti di Forza: Alta originalità e attinenza a temi di resistenza sociale e ribellione. 
Si distingue per la sua estetica audace e provocatoria, che risuona bene con il pub-
blico di STARSEED.
� Punti di Debolezza: Non sempre accessibile a un pubblico più ampio a causa dei 
prezzi elevati e dell�aesthetic radicale che può risultare limitante. Il nome non esalta 
l�estetica del brand. Non integra tecnologie avanzate come AR/VR nell�esperienza 
d�acquisto.



Punti Comuni con STARSEED:
• Tutti i competitors menzionati condividono con STARSEED l’obiettivo di attrarre un 
pubblico giovane e alternativo, spesso appassionato di estetiche futuristiche, cyber-
punk e ribellione sociale.
• Namilia, Cozy Worldwide, e Thoughtwefriends sono i brand che più si avvicinano alla 
proposta di resistenza e critica sociale che STARSEED incarna.
• Alcuni concorrenti, come Nanostudio e Namilia, sono particolarmente focalizzati su 
design avanguardisti e materiali futuristici, in linea con la ricerca di STARSEED di 
un’estetica immersiva e tecnologica.

Punti di Differenziazione di STARSEED:
• Tecnologia avanzata: A differenza della maggior parte dei competitors, STARSEED si 
distingue per l’integrazione di tecnologie emergenti come AR/VR nell’esperienza d’ac-
quisto e nella progettazione dei capi. Questo posizionamento rende il brand più immer-
sivo e innovativo.
• Range di Prezzo Accessibile: Con prezzi che vanno da 25 a 150 €, STARSEED offre un 
equilibrio tra esclusività e accessibilità che lo rende più competitivo rispetto a 
brand come Namilia, Thoughtwefriends e Nanostudio, i cui prezzi tendono a essere più 
alti.
• Esperienza Immersiva e Comunità: STARSEED si concentra sulla comunità esclusiva e 
sul creare esperienze che vanno oltre l’acquisto, creando una forte connessione emoti-
va con il consumatore attraverso la tecnologia e la spiritualità.

In conclusione, STARSEED si posiziona come il brand che fonde moda alternativa, tecno-
logia
emergente e filosofia distopica, con un approccio unico che attrae un pubblico giovane 
e visionario.
Sebbene ci siano brand che condividono alcuni tratti simili, STARSEED offre un’esperi-
enza che va
oltre la moda convenzionale, facendo leva su innovazione e spiritualità, oltre che ad 
un prezzo competitivo rispetto ai competitors, creando così un’offerta distintiva nel 
panorama attuale.























reality is 
only an 

illusion, but 
the illusion is 
all we have



ANALISI SWOT
Punti di Forza (Strengths)

1. Unicità del Posiziona-
mento: STARSEED si distingue per il 
suo mix di moda futuristica, tecnologia 
avanzata e spiritualità. Il brand è ben 
posizionato come leader di un movimento 
culturale che unisce la resistenza so-
ciale, l’estetica cyberpunk e la filoso-
fia distopica.
2. Integrazione di Tecno-
logie Emergenti:�La proposta di 
esperienze immersive tramite AR (realtà 
aumentata) e VR (realtà virtuale) rap-
presenta un forte punto di differenzia-
zione rispetto ai concorrenti. Questa 
caratteristica offre un vantaggio compe-
titivo, attirando una clientela che 
cerca esperienze d’acquisto innovative.
3. Target Giovanile e Cre-
ativo: Il brand si rivolge a una nic-
chia giovane (16-35 anni), di creativi, 
visionari e ribelli sociali. Il suo posi-
zionamento nella cultura alternativa e 
la sua estetica distintiva attraggono 
persone che cercano un’identità unica.
4. Accessibilità Economica: 
Con un range di prezzo tra 25 e 150 €, 
STARSEED è in grado di combinare esclusi-
vità e accessibilità, rendendo la moda 
alternativa e futuristica accessibile a 
un ampio pubblico giovane, senza compro-
mettere la qualità.
5. SostenibilitA’ e Filoso-
fia Etica: La crescente attenzione 
alla sostenibilità e ai temi legati alla 
privacy digitale risponde a una crescen-
te domanda di valori etici da parte dei 
consumatori moderni.

Punti di Debolezza (Weak-
nesses)

1.Posizionamento di Nicchia: 
Sebbene il brand si distingua per la sua 
unicità, il suo posizionamento fortemente 
alternativo potrebbe renderlo difficile da 
comprendere o apprezzare per il pubblico 
più ampio. Il rischio di alienare coloro 
che non si identificano con le tematiche 
distopiche o la cultura underground è pre-
sente.
2. Elevati Costi di Innova-
zione: Investire in tecnologie emergen-
ti per migliorare l’esperienza di acquisto 
(come AR/VR) può comportare costi di svi-
luppo elevati e un impegno costante in ri-
cerca e innovazione, con il rischio di ab-
bassare i margini di profitto se non ge-
stiti correttamente.
3. Sostenibilità e Supply 
Chain: Se il brand non riesce a mante-
nere standard elevati di sostenibilità 
lungo tutta la sua filiera produttiva, po-
trebbe perdere credibilità in un mercato 
che è sempre più attento alla responsabi-
lità sociale.



Opportunità (Opportunities)

1. Crescita del Mercato 
della Moda Alternativa e 
Futurista:L’interesse per le subcul-
ture alternative, il cyberpunk e l’esteti-
ca distopica è in forte crescita, con un 
pubblico sempre più attento a temi di au-
to-espressione e individualismo. Questo 
trend permette a STARSEED di espandersi e 
consolidarsi come punto di riferimento.
2. Espansione nelle Piatta-
forme Digitali:�Con un pubblico che 
compra principalmente online e apprezza la 
realtà aumentata e le esperienze immersi-
ve, STARSEED ha una grande opportunità di 
espandere la propria presenza su piatta-
forme come Discord, TikTok, Instagram e 
Pinterest, dove la cultura alternativa e 
il digital-first sono molto presenti.
3. Collaborazioni e Part-
nership:�La creazione di collaborazio-
ni con altri brand o artisti underground e 
innovativi potrebbe aumentare la visibili-
tà di STARSEED, raggiungendo nuovi segmen-
ti di pubblico e amplificando la sua 
esclusività. Inoltre, collaborazioni con 
influencer e figure del mondo della tecno-
logia emergente potrebbero attrarre un 
pubblico ancora più vasto.
4. Espansione nei Mercati 
Globali: I mercati emergenti, special-
mente in Asia e in Europa, stanno mostran-
do un crescente interesse per la moda al-
ternativa e la tecnologia. STARSEED po-
trebbe capitalizzare su questi mercati, 
dove il target giovane è molto attento a 
temi di innovazione e futurismo.

Minacce (Threats)

1. Concorrenza Accresciuta: 
Il mercato della moda alternativa e futu-
ristica è in continua evoluzione, con la 
comparsa di nuovi brand e designer che po-
trebbero rapidamente replicare l’estetica 
e la filosofia di STARSEED, mettendo a ri-
schio la sua posizione di leader. Brand 
come Namilia, Nanostudio e Cozy Worldwide 
potrebbero diventare sempre più competiti-
vi.
2. Evoluzione delle Prefe-
renze dei Consumatori:I gusti 
del pubblico possono evolversi rapidamen-
te, e una preferenza iniziale per la moda 
futuristica e cyberpunk potrebbe subire un 
cambiamento verso nuovi stili o tendenze, 
come la moda sostenibile o minimalista. 
STARSEED deve essere pronta ad adattarsi a 
tali cambiamenti.
3. Instabilità Economica:�La 
fluttuazione dei mercati globali e la re-
cessione economica potrebbero influire 
sulla spesa discrezionale dei consumatori, 
in particolare nel settore della moda.
Un eventuale rallentamento economico po-
trebbe ridurre la propensione all’acqu-
isto, soprattutto tra un pubblico giovane 
con potere d’acquisto limitato.
4. Problemi Legati alla 
Privacy Digitale:Essendo un brand 
che fa uso intensivo di tecnologie digita-
li e di interazione online, STARSEED po-
trebbe essere vulnerabile a problematiche 
legate alla privacy e alla protezione dei 
dati. Eventuali falle nella sicurezza dei 
dati dei consumatori potrebbero danneggia-
re gravemente la reputazione del brand.



4 P
Le 4P del marketing (Product, Price, 
Place, Promotion) per il brand STARSEED 
sono le seguenti:

1. Product (Prodotto)

� Descrizione: STARSEED offre una colle-
zione di abbigliamento alternativo, fu-
turistico e tecnologico, che si ispira 
all’estetica cyberpunk, distopica e 
opium. I capi sono caratterizzati da 
design innovativi, materiali di alta qua-
lità e elementi tecnologici come l’inte-
grazione di AR (realtà aumentata) e VR 
(realtà virtuale) nelle esperienze di ac-
quisto e nei prodotti.
� Caratteristiche principali:
� Stile cyberpunk, y2k, mcbling, opium, 
tech-wear.
� Design distintivi con elementi di alie-
nazione e controllo tecnologico.
� Edizioni limitate e personalizzate per 
enfatizzare l’esclusività.
� Focus sulla sostenibilità e l’uso di 
materiali innovativi.
� Esperienza immersiva integrata (es. 
esperienze AR/VR per provare i capi).

2. Price (Prezzo)

� Descrizione: Il range di prezzo di 
STARSEED varia tra 25 e 150 €, posizio-
nandosi in una fascia media-alta. Il 
brand offre un equilibrio tra esclusività 
e accessibilità, rendendo la moda futuri-
stica e alternativa accessibile a un pub-
blico giovane ma con un buon potere d’ac-
quisto. Il prezzo riflette il focus su 
design innovativi.
� Strategia di prezzo: Il brand utilizza 
una politica di pricing competitivo per 
attrarre i giovani consumatori, mante-
nendo un buon rapporto qualità-prezzo 
grazie anche a edizioni limitate che giu-
stificano il costo più elevato.

3. Place (Punto vendita)

� Distribuzione: STARSEED si concentra 
principalmente su canali di vendita online, 
con una forte presenza su piattaforme di 
e-commerce decentralizzate, marketplace al-
ternativi e social media. La vendita diret-
ta online consente di raggiungere facilmen-
te il pubblico giovane e tech-savvy, abi-
tuato ad acquistare tramite piattaforme di-
gitali.
� Piattaforme principali:
� Sito web ufficiale con possibilità di ac-
quisto diretta e esperienze immersive (come
l’utilizzo di AR/VR per provare i prodot-
ti).
� Social media: Instagram, TikTok, Pinte-
rest per connettersi con il pubblico giova-
ne e
condividere le collezioni e l’arte visiva.
� Piattaforme di distribuzione decentraliz-
zata e mercati alternativi, come quelli 
basati su blockchain, per attrarre una nic-
chia di consumatori tecnologicamente avan-
zati.
� Eventi e Pop-up Store: STARSEED potrebbe 
anche partecipare o organizzare eventi
underground, mostre di arte digitale e 
pop-up store esclusivi per coinvolgere at-
tivamente la sua community e creare espe-
rienze uniche.



4. Promotion (Promozione)

� Strategia promozionale: STARSEED promuove il suo 
brand attraverso una
combinazione di marketing digitale, collaborazioni 
con influencer, e esperienze immersive che creano 
un legame emotivo con il pubblico.
� Canali di promozione:
� Social media: Utilizzo di Instagram e TikTok per 
costruire una community intorno al brand, condivi-
dere contenuti esclusivi, collaborare con creativi 
e artisti, e promuovere le edizioni limitate. In-
fluencer: @indacomiriam, @sssinister_, @alessiamo-
rellii, @melislie, @rojyarshi
� Marketing di esperienze: L’utilizzo di realtà au-
mentata e virtuale per creare
esperienze di acquisto coinvolgenti e innovative, 
come la possibilità di “provare” virtualmente i 
capi prima di acquistarli.
� Collaborazioni con artisti e creativi del mondo 
cyberpunk, musica elettronica e arte digitale, per 
costruire una community di pensatori alternativi 
che si identificano con la visione del
brand.
� Eventi fisici e virtuali: Organizzazione di 
eventi underground, concerti, mostre e pop-up 
store che riflettano l’estetica del brand e attrag-
gano il suo pubblico.
� Campagne di storytelling: Promuovere il brand at-
traverso la narrativa di resistenza contro il si-
stema, evoluzione spirituale e la fusione tra tec-
nologia e spiritualità.

Sintesi delle 4P di STARSEED:
1. Product: Moda futuristica, alternata da AR/VR, 
con un focus sulla tecnologia e l’estetica distopi-
ca.
2. Price: Prezzo competitivo tra 25 e 150 €, acces-
sibile ma esclusivo per un pubblico giovane e crea-
tivo.
3. Place: Vendita online attraverso e-commerce, 
social media, e eventi underground.
4. Promotion: Marketing digitale, esperienze im-
mersive, collaborazioni creative, e storytelling 
che enfatizzano la visione di resistenza e di evo-
luzione.



STRATEGIE DI MARKETING

1. Marketing Esperienziale (AR/VR)
� Creare esperienze immersive: Utilizzando tecnologie come la realtà aumentata (AR) e
realtà virtuale (VR) per permettere ai clienti di provare i capi virtualmente prima di 
acquistarli. Ad esempio, una app AR che consente di visualizzare i capi su avatar digita-
li o di “indossarli” tramite uno smartphone.
� Esperienze pop-up digitali: Organizzando eventi online immersivi in cui i partecipanti
possono esplorare il mondo di STARSEED in VR, provare abiti virtualmente e interagire con 
altri membri della community.

2. Social Media Marketing e Community Engagement
� Piattaforme visive: Sfruttando piattaforme come Instagram, TikTok e Pinterest, dove
poter condividere contenuti visivi ad alto impatto che riflettano l’estetica del brand. 
Creare video creativi e post interattivi che mostrano i capi in contesti futuristici
e tecnologici.
� Challenge e contest su TikTok: Lanciando challenge o concorsi creativi in cui i follower 
devono creare contenuti che rispecchiano l’estetica e la filosofia del brand, invitandoli 
a usare determinati hashtag per costruire una community online attiva.
� Collaborazioni con influencer: Collaborando con influencer e creator della scena cyber-
punk, tech-wear o della cultura alternativa per aumentare la visibilità del brand. Gli 
influencer sono scelti con attenzione per la loro affinità con i valori del brand, come 
l’individualismo, la ribellione e l’uso di tecnologie innovative. Infuelncer seleziona-
ti: @adalombardi_, @sheilicheese, @yungalyy, fishball_sg, @christina.bertevello, @chiel-
lo_fsk, @zoda.
� Discord e community private: Crea un canale Discord o una community privata dove i fan 
possono discutere di spiritualità, arte digitale, tecnologia e moda futurista. Qui si 
possono organizzare eventi esclusivi, come lanci di collezioni o Q&A con designer.

3. Storytelling e Narrativa
� Costruire una narrazione: Utilizzando lo storytelling per raccontare la filosofia e la 
vision del brand. La resistenza tecnologica e la fusione tra spiritualità e tecnologia 
possono essere il filo conduttore delle campagne. Le storie possono essere ambientate in 
un futuro distopico o esplorare concetti di evoluzione spirituale, rivoluzione e critica 
al sistema.
� Storie dei clienti: Raccogli e condividi storie e testimonianze dei tuoi clienti su 
come si identificano con l’estetica e la filosofia del brand. Mostra come indossano STAR-
SEED per esprimere la loro unicità e ribellione.

Per il brand STARSEED, che si rivolge a un pubblico giovane, alternativo e tecnologi-
camente avanzato, è importante adottare strategie di marketing che enfatizzino la 
creatività, l’innovazione e la comunicazione immersiva.
Le strategie di marketing per STARSEED dovrebbero essere incentrate sull’uso di tec-
nologie emergenti, la creazione di esperienze immersive e la costruzione di una comu-
nità intorno alla filosofia di ribellione e innovazione. Attraverso una combinazione 
di marketing digitale, storytelling coinvolgente, collaborazioni artistiche e eventi 
esclusivi, STARSEED può posizionarsi come il brand di riferimento per una nuova gene-
razione che vive la fusione tra spiritualità e tecnologia,creando una cultura alter-
nativa e unica



5. Strategia di Content Marketing
� Video e contenuti interattivi: Creazione di contenuti video ad alto impatto che esplora-
no la filosofia e la cultura del brand, utilizzando tecnologie di motion graphics, anima-
zioni 3D o tecniche di editing avanzato per enfatizzare l’aspetto futurista e sci-fi del 
marchio.
� Guest blogging e collaborazioni editoriali: Collabora con blog e magazine di nicchia
sulla moda futurista, la tecnologia e la filosofia alternativa per far conoscere il brand 
attraverso articoli, interviste e contributi editoriali.

6. E-commerce e Personalizzazione del Prodotto
� Acquisto online personalizzato: Il brand offre un’esperienza di acquisto altamente
personalizzata attraverso l’uso di algoritmi che consigliano capi in base alle preferenze 
dei clienti oltre alla possibilità di personalizzare i capi o acquistare edizioni limita-
te, creando un senso di esclusività.
� Abbigliamento in edizione limitata: L’introduzione di collezioni in edizione limitata 
crea un senso di urgenza tra i consumatori, incentivando gli acquisti rapidi.La scarsità 
è un potente motore di desiderio nel mercato giovane e alternativo.

7. Partnership con Eventi di Cultura Digitale e Tech
� Partecipare a fiere e festival: STARSEED può essere presente a fiere di tecnologia,
arte digitale e moda alternativa (come SXSW, Tokyo Fashion Week, Art Basel) per espandere 
la sua visibilità, entrare in contatto con altre menti creative e attrarre nuovi clienti.
� Sponsor di eventi underground e musica elettronica: Sostenere eventi musicali,
festival di musica elettronica e performance artistiche può essere una grande opportunità 
per allinearsi con la cultura alternativa che il brand promuove. L’associazione con 
eventi underground rafforza la sua autenticità.

8. Sostenibilità e Etica
� Trasparenza e impegno verso la sostenibilità: Comunica in modo chiaro l’impegno di
STARSEED verso la sostenibilità, utilizzando materiali eco-friendly, pratiche etiche e 
una supply chain trasparente. La crescente attenzione dei consumatori alla sostenibilità 
potrebbe aiutare ilbrand a differenziarsi.
� Sostenibilità nelle tecnologie: Includi nella tua comunicazione il fatto che il brand
adotta tecnologie digitali ecologiche (ad esempio, ottimizzazione dei server per la 
realtà aumentata) che riducono l’impatto ambientale.

4. Branding e Visibilità nel Mondo della Moda e della Cul-
tura Alternativa
� Pop-up store,  eventi fisici esclusivi: Creando eventi fisici temporanei, come pop-up
store o eventi underground in città come Milano, Berlino o New York, dove il brand può 
prendere vita in un contesto fisico. Questi eventi possono essere accompagnati da perfor-
mance artistiche,
mostre di arte digitale e musica elettronica, attirando il target di appassionati della 
cultura alternativa.
� Collaborazioni con artisti e designer: Collaborando con artisti digitali, musicisti
elettronici e designer per creare collezioni limitate o opere d’arte uniche che rappresen-
tano l’estetica del brand. Queste collaborazioni possono portare STARSEED a essere visto 
come un brand di nicchia di alta qualità, esclusivo e ricercato.



ADVERTISING
L’advertising per STARSEED deve riflettere l’identità distintiva del brand,

concentrandosi su un linguaggio visivo, emotivo e concettuale che risuoni con il
pubblico giovane, alternativo e tecnologicamente avanzato.

Vuole essere un mix di provocazione visiva, immersione digitale e storytelling distopico. 
Con un forte focus sull’uso delle tecnologie emergenti (AR, VR), il brand può creare 
campagne che non solo vendono prodotti, ma offrono esperienze sensoriali e esclusive
per il suo pubblico. Utilizzando un linguaggio ribelle, un’estetica cyberpunk e un 

approccio interattivo, STARSEED può costruire una connessione emotiva e intellettuale 
con i suoi consumatori, incoraggiando l’identificazione con la sua vision alternativa.

1. Visivo e Estetico
• Estetica futurista e distopica: Le immagini devono evocare un futuro alienante,
distopico e tecnologico, ispirato a universi cyberpunk, Y2K, e estetiche post-apoca-
littiche. Le foto devono essere scure, enigmatiche, con luci al neon, sfocature di-
storte e ambientazioni che sembrano uscite da un’altra dimensione. Un mix di realtà 
e digitalizzazione che rispecchi l’estetica del brand.
• Tecnologia e virtualità: Integra elementi visivi di realtà aumentata (AR),
sovrapposizioni digitali e animazioni futuristiche. L’uso di avatar digitali, mondi 
virtuali e simulazioni in 3D potrebbe essere centrale nelle campagne pubblicitarie 
per riflettere la fusione tra spiritualità e tecnologia.
• Simbolismo alieno e spirituale: Utilizza simboli che richiamano l’alienazione (p. 
es.simboli mistici, geometria sacra, elementi cosmici) per sottolineare l’appartene-
nza a un mondo che va oltre la Terra e il corpo umano, in linea con la filosofia dello 
starseed. Le immagini possono anche includere figure solitarie, evocando un senso di 
individualismo e ricerca personale.

2. Narrativa e Storytelling
• La resistenza contro il sistema: Le campagne pubblicitarie dovrebbero essere
costruite attorno a narrazioni di resistenza, dove gli individui (i consumatori) sono 
visti come outsider che si ribellano a un mondo che non li comprende. Lo storytelling 
può ruotare attorno all’idea di superamento dei limiti imposti dalla società e ricerca 
di una nuova identità attraverso l’uso della tecnologia e dell’evoluzione spirituale.
• Viaggio interdimensionale: Creare una storia visuale che mostri il viaggio interiore
ed esteriore degli starseeds, che lasciano il pianeta e navigano tra diverse dimensio-
nisimbolizzando la ricerca di un’identità autentica attraverso la moda. Questo può 
tradursi in mini-film, video interattivi o realtà aumentata per coinvolgere emotiva-
mente il pubblico.
• Esclusività e appartenenza: Comunicare il messaggio che possedere un capo STARSEED 
non è solo una questione di stile, ma un atto di appartenenza a una comunità esclusiva 
di pensatori alternativi. Creare una narrativa di elitismo per attrarre giovani che 
si vedono come parte di una cerchia di pionieri culturali.



3. Linguaggio e Comunicazione
� Tono di voce ribelle e visionario: Il linguaggio utilizzato nelle campagne deve 
essere forte, provocatorio e visionario, in grado di trasmettere il messaggio di ri-
bellione contro un sistema che limita la libertà individuale. Utilizzando slogan che 
esplorano la disconnessione dalla realtà e la ricerca di un’esistenza più autentica 
come:
� “Nel caos c'è bellezza.”
� “Il mondo non è la tua casa. La tua identità sì.”
� “Dove finisce la Terra, inizia la tua dimensione.”
� "La realtà è soolo un'illusione, ma l'illusione è tutto ciò che abbiamo"
� Critica sociale e filosofia alternativa: Raccogli temi di filosofia distopica e cri-
tica sociale, spingendo i consumatori a riflettere sulla loro esistenza e sul mondo 
che li circonda.
� Messaggi tecnologici e spirituali: Integrando un linguaggio che lega spiritualità e
tecnologia, con concetti di evoluzione, trasformazione e auto-riflessione. La moda 
STARSEED non è solo estetica, ma un veicolo per il cambiamento spirituale e tecnologi-
co.

4. Piattaforme e Canali di Distribuzione
� Social media visuali: Sfrutta al massimo Instagram e TikTok per condividere
immagini e video che rispecchiano l’estetica cyberpunk e futurista. Su TikTok, puoi 
lanciare hashtag challenge per coinvolgere la community.
� Contenuti generati dagli utenti: Incoraggia i tuoi clienti a creare e condividere i
propri contenuti indossando i capi STARSEED, attraverso hashtag personalizzati come
#StarseedMovement o #StarseedRebellion.
� Piattaforme alternative e decentralizzate: Utilizza piattaforme decentralizzate e
mercati alternativi per raggiungere un pubblico più tecnico e affermato digitalmente, 
ad esempio su blockchain o attraverso l’utilizzo di NFTs legati al brand (capi esclu-
sivi, arte digitale).

5. Partnership con Esperienze Digitali e Fiery Activism
� Partnership con realtà immersive: Collabora con arte digitale o eventi in realtà
virtuale per creare esperienze che si allineano con la filosofia del brand, come fe-
stival VR o esposizioni online di arte futurista.
� Sostenibilità e Attivismo Digitale: Promuovi anche il lato attivista del brand, con
campagne contro la sorveglianza digitale, in favore dei diritti digitali e della pri-
vacy, creando un contrasto con le grandi corporazioni tecnologiche.



SOCIAL & WEB SITE

Per STARSEED, sia i social media che il sito web devono essere pensati come 
esperienze immersive che rispecchiano l’identità del brand: un mix di futuro 
distopico, tecnologia avanzata e spiritualità alternativa. Ogni piattaforma 
deve trasmettere un messaggio di esclusività, ribellione e individualità, in 
modo da attrarre il pubblico di riferimento, formato da giovani creativi vi-
sionari e appassionati di cultura underground.

SOCIAL MEDIA
1. Estetica Visiva e Coerenza del Brand
� Cyberpunk, Futurismo e Estetica Distopica: Le immagini e i video devono 
essere caratterizzati da atmosfere oscure, con un forte uso di neon, lucidi 
metallici, e ambientazioni distopiche. Le palette di colori potrebbero gioca-
re su toni scuri, con accenti al neon, combinando tecnologie futuristiche e 
spiritualità alienante.
� Elementi di Realtà Aumentata (AR): Creare filtri e contenuti AR per coinvol-
gere il pubblico e farlo interagire direttamente con l’estetica del brand. Ad 
esempio, filtri che permettono di indossare virtualmente i capi STARSEED o di 
esplorare ambientazioni futuristiche.
� Video e Contenuti Immersivi: Utilizzare video 360�, storie interattive e 
brevi contenuti dinamici che permettano agli utenti di esplorare il mondo 
STARSEED in modo immersivo. Le storie su Instagram o TikTok potrebbero essere 
usate per raccontare il “viaggio” del consumatore all’interno di un universo 
alternativo e futuristico.

2. Linguaggio e Tono di Voce
� Comunicazione Provocatoria e Visionaria: Il linguaggio dovrebbe essere ri-
belle, ma anche misterioso. Utilizzare frasi forti e evocative che suscitano 
curiosità e desiderio di esplorare.
� Sostenibilità e Diritti Digitali: Promozione di messaggi che sottolineano 
il mistero e l’autonomia digitale, parlando della difesa della privacy, dei 
diritti digitali e di una sovranità spirituale.



3. Piattaforme
� Instagram e TikTok: Questi social sono ideali per il pubblico di STARSE-
ED, grazie alla loro natura visuale e alla possibilità di raggiungere un 
vasto pubblico giovane. Su Instagram,usa carousel per creare storie 
visive che raccontano l’evoluzione del brand e l’estetica cyberpunk.
TikTok è perfetto per contenuti brevi ma potenti, dove si può usare la 
musica elettronica e gli effetti speciali per enfatizzare il mondo disto-
pico del brand.
� Discord e Reddit: Per mantenere una connessione più profonda con il pub-
blico e creare una community esclusiva, utilizza piattaforme come Discord 
(dove la community può discutere di temi alternativi, moda, filosofia e 
tecnologia) o Reddit, dove i fan possono interagire in thread tematici.
� Pinterest: Utilizza Pinterest per condividere moodboard e ispirazioni, 
creando una raccolta visiva che mostri l’evoluzione estetica e filosofica 
del brand. I contenuti possono essere divisi in board tematiche come 
“Starseed Vision”, “Cyberpunk Fashion”, “Futuristic Art”.

4. Collaborazioni con Influencer e Creatori
� Collaborazioni con influencer e creatori di contenuti che si allineano 
con i valori del brand e che possiedono una forte connessione con le sub-
culture alternative, la tecnologia e la filosofia distopica. Gli influen-
cer dovrebbero essere selezionati per la loro autenticità e originalità, 
piuttosto che la loro popolarità convenzionale.
� Collaborazioni anche con artisti digitali e musician influencer di 
generi come electronic,industrial e techno, per creare contenuti che co-
niughino moda e musica.



Per STARSEED, sia i social media che il sito web devono essere pensati come 
esperienze immersive che rispecchiano l’identità del brand: un mix di futuro 
distopico, tecnologia avanzata e spiritualità alternativa. Ogni piattaforma 
deve trasmettere un messaggio di esclusività, ribellione e individualità, in 
modo da attrarre il pubblico di riferimento, formato da giovani creativi vi-
sionari e appassionati di cultura underground.

SOCIAL MEDIA
1. Estetica Visiva e Coerenza del Brand
� Cyberpunk, Futurismo e Estetica Distopica: Le immagini e i video devono 
essere caratterizzati da atmosfere oscure, con un forte uso di neon, lucidi 
metallici, e ambientazioni distopiche. Le palette di colori potrebbero gioca-
re su toni scuri, con accenti al neon, combinando tecnologie futuristiche e 
spiritualità alienante.
� Elementi di Realtà Aumentata (AR): Creare filtri e contenuti AR per coinvol-
gere il pubblico e farlo interagire direttamente con l’estetica del brand. Ad 
esempio, filtri che permettono di indossare virtualmente i capi STARSEED o di 
esplorare ambientazioni futuristiche.
� Video e Contenuti Immersivi: Utilizzare video 360�, storie interattive e 
brevi contenuti dinamici che permettano agli utenti di esplorare il mondo 
STARSEED in modo immersivo. Le storie su Instagram o TikTok potrebbero essere 
usate per raccontare il “viaggio” del consumatore all’interno di un universo 
alternativo e futuristico.

2. Linguaggio e Tono di Voce
� Comunicazione Provocatoria e Visionaria: Il linguaggio dovrebbe essere ri-
belle, ma anche misterioso. Utilizzare frasi forti e evocative che suscitano 
curiosità e desiderio di esplorare.
� Sostenibilità e Diritti Digitali: Promozione di messaggi che sottolineano 
il mistero e l’autonomia digitale, parlando della difesa della privacy, dei 
diritti digitali e di una sovranità spirituale.
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SITO WEB
1. Design Futuristico e Interattivo
� Il sito web deve essere un universo immersivo che rispecchi le caratteristiche del
brand: un’esperienza coinvolgente dove gli utenti possono navigare attraverso una dimen-
sione digitale unica. Usa layout con grafica 3D, elementi interattivi e navigazione 
fluida che portano gli utenti a “viaggiare” dentro il mondo STARSEED.
� La homepage potrebbe includere una sorta di mappa interattiva che guida l’utente
attraverso diverse dimensioni (collezioni di abbigliamento, ispirazioni, collaborazioni 
artistiche).
2. Esperienza di Acquisto Immersiva
� Integra tecnologie come realtà aumentata (AR) per consentire agli utenti di “provare” 
i capi in modo virtuale. Questo può essere un’esperienza unica che permette di visualiz-
zare come unprodotto appare sul proprio corpo tramite il cellulare o PC.
� Aggiungi un’opzione di gamification dell’esperienza di acquisto, come l’acquisto di
prodotti limitati o edizioni speciali accessibili solo dopo aver “completato” determina-
te azioni o sfide online.
3. Contenuti Esplicativi e Filosofici
� Il sito dovrebbe ospitare una sezione dedicata alla vision e alla mission del brand,
dove vengono spiegate le sue radici spirituali e ribelli, dando ai visitatori un’idea 
chiara di cosa significa essere parte di STARSEED.
� Includi anche contenuti filosofici e articoli sul futuro della tecnologia, della
spiritualità e della moda alternativa, stimolando il pubblico a riflettere su temi come 
l’evoluzione umana, la disconnessione dalla realtà e la sovranità digitale.
4. Interazione Social
� Integra il sito con le piattaforme sociali per creare una connessione fluida tra e-
commerce e community online. Incorpora feed social di Instagram, TikTok o Pinterest, 
dove gli utenti possono facilmente vedere gli ultimi contenuti generati dalla community.
� Commenti e Feedback: Consenti agli utenti di lasciare feedback sui prodotti e di
interagire direttamente con il brand attraverso chatbots avanzati o sessioni Q&A live 
con i designer o i membri del team.
5. Funzionalità di Privacy e Sicurezza
� Vista l’attenzione che il pubblico ha per la privacy digitale, implementa politiche di 
privacy trasparenti e un sistema di acquisto sicuro. Comunica chiaramente che STARSEED 
rispetta e protegge la privacy dei suoi clienti, utilizzando piattaforme sicure per 
transazioni online.

Conclusione
Il sito web e i social media di STARSEED devono agire come portali verso un’esperienza
immersiva, che mescoli moda, filosofia, tecnologia avanzata e spiritualità alternativa. 
L’obiettivo è attrarre il pubblico con estetiche potenti, narrative provocatorie e espe-
rienze digitali interattive,
creando un senso di comunità esclusiva che condivida una visione del mondo diversa, lon-
tana dal sistema tradizionale.






