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BRAND: TDENTITY

La-brand identity di ETHEEEED s baaa su um concetto.profondo di separazione e
risveglio spirituale, dove 1'anima:2 un'entitd proveniemte da altre dimensioni,
incarnata nel corpo um3hoe per contribuire all'ewsluzione del mondo. 11 brand
vuole rappresentare un viaggio «i scoperta interiore, ‘un percorso di consapevo-
lezza che-resiste all’ omgldgazione del sistema @ trova forza nella sua unicita.
La missione di STARSEED B di* ispirare una generazione.di giovani Tibelli, che
sentono di nons 1LL+1I1'H|HIH a questo mondo e sono jn cerca di risposte pid 1]1'H
spesso attreverso-l'esplorazione] della _LIIFITIH]I1'1 |1F'H1 filosofia, e delle
subcul ture a]fwrn1flnw ) :

1. Esclusivita e Pi“nwan:*t?ﬁirituale;;__-'

STARSEED: S p05|2|una cnme una comunita di
pensatori “elevati”, che vede la- propria
identita come un esperienza di"evioluzione.
11 brand deve comunicare "L messagdio - di
resistenza e distinzione, facerda leva su
un senso di esclu5|v|té E un "club™ di
anime i1luminate, un elite’ che abbraccia
1'inquietudine, la sensaziong di aliena- °
zione e 1'impulso di cambiare-1a realts at-
traverso 1'unione di spiritualita e tecno-
logia. = >

2. RibelTione contro il Sfﬁtﬂmﬁi"

e
La comunicaz ione’ deve rlsuunare cnn chi &
in opposizione al sistema tradj le, al
conformismo e alla manlpnlaztun “S0-

cleté moderna. Ll brand usa uns 1+nguagg|n'
di “"resistenza tecnologica®. atLraverso
metafore di lotta, di spegzare catenes=invi-

zibili e di ribellarsi all'ordjne precnstl

tuito. La campagna puﬁ attingere all'est-
etica cuberpunk e all “icoRpgrafia della de-
cadenza fecnologica,” cféando una wisione
distopica dove i1 Tublmo & inguietante e
necessita di essere rlmndelh?tﬂ' ~ A

3. Es tetica Futuristicaies ” e 4. Sensibilitd e Spiritualita

- X

Lo stile vigivo & una fusiome trqgnl cyber- La spiritualitd di STARSEED & al centro
punk. i1 tech-wear e il g!k dose™ 11 futuro  del brand, ma ndn in modo convenzionale.

-2 visto con un'ottica di® alienazione e op- Piuttosto ¢he seguife tradizioni religio-
. pressione, ma anche di potenziale innova- | se, si tratta di una spiritualitd perso-
zione. IT brand riflette una fusione tra nale e mistica, che pud includere filoso-
1'alta tecnologia e 1a decaderiza estetica,  fia, meditazione e introspezione. La fu-
dove 1 tessuti, T ocolori e 1e silhouette  sione di spiritualita e tecnologia diven-
SO0 oscuri, minimalisti, ma anche provoca-  ta la. chiave per accedere a una nuova
tori, con untinfluenza inguietant® che fa consapevolezza del s&, un'evoluzione in-
pensare a un mondo tecnologico futuro op-  teriore che.non si sottomette alle forze
pressivo. Le” inmagink dovrebbero ewocare  esterne ma si concentra sull'autosuffici-
sensazioni d estran9|té scj-fi emigtero. enza e j1-risveglio.



I F ]IﬂﬂUJﬂﬂlﬂ visivo deve essere adatto alla .crea-

- zione di un'atnosiéra |rm1q5|'a ma elitista, che
.+« attira chi si sente .differente,- fuori posto nel
“cmondo attuale, e desidéra esprimere. 1 propria in-
dividualita. I colori sguri, le immagini di aliena-
Zione yrbana e futuristica, e 1'uso di .pattern di-
gitali poLrebbero essere Fﬂmpnﬂpnfl chiave, accom-
paghatic da ‘messaggi che riflettono la technologia,

“la tilesofia e 1'inquietudine. I toni saranno in-
trospettivi-e-prafondi, ma con un tocco di provoca-
gione e audacia. ?

Il pubblico di STARSEED e.formato da giovani
tra i 16 & i 35 anni che navigano nedla cultu- -
ra alternativa, interessati- alla filosofia,,
alla spiritualita,” alla decagdenza e all 'est-
etica digitale. Sono appassidfati. di subtul-
ture urbane, di fantascienza, e di tecnolo- |
~dia, in particolare della sottocul tura tyber -
punk 2 del]e estefirhp diﬂifali DHPCfi indi-

|11|D :plrlfualp =] da un perlpn*ﬁ qengnﬂlalp
immersiva. Sono attrattl da idee di cambra- -
mento, dalla ribellione e dal MSEEre. .

*t

Eea|qtente e Misionariao: Le—tampaqnp devano parlare a]]a cnhsapevu]ezza di un cambia-
mento imminente, suggerendn che il futuro & nelle mani di- una_ nuova generazione che
vede oltre 1'orizzontes . .

Mystico e Decadente:. I] messaggin deve evocare un senso di misticismo B Fibellione,
usando una metafora di- “wita 2l hatiyva”™ come risposta alle convenzioni sociali.

JTechologico e Distopico: o e di realta virtuali, techologie avanzate e paesagqgi
urbani distopici saranno a@lffeatis con 1a filosofia del brand.-- :
- - ‘-‘-‘. -

-

STARSEED wuole essere un faro per chi cerca di ritrovare la propria identita al di fuori

delle strutture tradizionali, wvivehdo un'esperienza unica, sensorjale e immersiva. I

brand si sviluppa come una risposta radicale e alternativa_ai mondi preconfezionati, cre-
ando una cultufa che qhbrarl|a 1" imperfeziong, il rlhwug1ln e 1'innovazione.



Il brand si ispira all'aura miste-
Fiosa e provocatoria di Opium, i1
marchio di Plavboi Carti, che rap-
presenta una fusione tra la musica
trap, la cultura underground e 1a
moda. L'ispirazione principale
quella di un mondo sensoriale
psichedelico, dowe i1 Tusso e la
Fibellione si  incontrano. Come
Opium, STARSEED attinge a un'est-
etica viscerale che celebra 1'opu-
lenza ma anche 1'inquietudine, il
tutto awwolto in una nebbia di
esclusivita. Le collezioni ewocano
Una certa energia notturna, piena
di simbalismo, rituali e sperimen-
tazione. Come la musica di Carti,
i1 brand vuole stimolare 11 deside-
Fio di  un'esperienza  sensoriale
intensa, dove 1'immadinario di un
futuro alienato si mescola con il
desiderio di evasione e liberazio-
ne personale.

o

a9
. Rick Owens

Fi-
ar-

L'ispirazione a Rick 0Owens si
flette nell'uso di silhouette
‘adozione di uno stile audace, an-
ticonformista e decadente. Owens,
famoso per i1 suo approccio futuri-
stico, @ un punto di riferimento per

chi cerca di spingersi oltre | con- >
fini della moda tradizionale, cre-
ando abiti che sfidano Te conwven-
Zioni e provocano una riflessione
sulla societd contemporanea. STAR-
SEED =i ispira alla sua capacita di
reinventare la forma e la funzione, N
creando una collezione che gioca '
con i1 contrasto tra estetica futu-
ristica e decadenza. I1 brand usa il
taglio e il design per esprimere
1'idea di disconnessione niﬁ]hahk
realta, rivelando un'interpretazi-

one  wiscerale della

della moda.
A}

NN & g

bellezza e



I1 McBling @ un'estetica che nasce nei
primi anni 2000, associata a un 1usso
astentato e un eccesso di glitter, loghi
wigibili, e un'attitudine quasi sfaccia-
ta. La sua influenza su STARSEED & evi-
dente nell 'uso di elementi di "bling™. ma |
con una twist pid futuristica e cuber-
punk, dove i1 Tusso diventa simbolo di
alienazione. Muesti tratti sono rielabo-
rati in chiave distopica, per creare un-
"immagine che mescola i1 glamour pop dei
primi anni del 2000 con la wisione in-
quietante di un futuro techologico oppri-
mente. I1 Y¥2K, un'estetica che riflette
la fusione tra il vintage e la modernita,
evoca un ritorno alle radici della cultu-
ra digitale, ma con un twist visivo che
fonde nostalgia e avanguardia. Le colle-
Zioni di STARSEED possono includere capi
dall'aspetto wolutamente “distrutto” o
retro-futuristico, che richiamano 1'era
digitale dei primi anni 2000 ma con un-
‘estetica contemporanea e subversiva.

st dente e centrale nell'estetica di STARSEED. T1
TV cyberpunk @ un genere che unisce alta tecnologia
% e degradazione sociale, creando un mondo disto-
pico dove i1 controllo techologico e 1a ribellio-
~ ne convivono. La cultura cuberpunk celebra 1'in-
dividual ismo, la dissidenza e la tecnologia come
2 una forza che pud sia salvare che distruggere.
STARSEED affonda le radici in gquesto immagina-
Fio, creando una visione di un futuro dove 1'uma-
nita & strettamente connessa alla tecnologia, ma
anche alienata da essa. Le linee di abbigl iamento
possono includere tessuti tecnici, giacche futu-
ristiche, accessori ispirati a dispositivi digi-
tali, e grafiche che richiamano 1'idea di un
mondo wirtuale. L'estetica cuberpunk di STARSEED
non & solo futuristica, ma distopica, intrisa di
temi di resistenza, alienazione e dominio techo-
- WL logico.

STARSEED & un ibrido di tutte queste influenze, un brand che attinge all'inguietante e al
futuristico, ma con una spinta sociale che sfida le convenzioni. I1 linguaggio wisivo e
|'approccio stilistico si ispirano a un mix di opulenza underground tOpium), audacial)
de-costruita CRick Owens), Tusso ostentato e ribellione (McBling e Y2K), e una wisione cu-

' berpunk di un futuro distopico e tecnologicamente oppresso. Ogni collezione wuole evocare

l. ! ]—TF o i ‘!L - " : . 5
;-J T ' Z, pLl'ispirazione dal cyberpunk e forse la piu evi-

i1 senso di alienazione e i1 bisogno di esprimere la propria unicita in un mondo che senbra
sempre pid standardizzato e controllato. L'obiettivo & creare un'espressione che non solo
i indossa, ma che si wive, un'estetica che e allo stesso tempo una forma di resistenza,

A JF T—— I i I L - L N |



La YISION di STARSEED & quella di diventare un faro di ispirazione per una nuova gene-
razione di individui consapewoli, spiritualmente risvegliati e impegnati nella rivo-
luzione culturale e tecnnlngiqa. STARSEED non*e solo un marchio, ma un movimento che
celebra 1'evoluzione dell'anima attraverso la fusione di spiritualita, tecnnlngla =
resistenza sociale. La visione del brangd & di creare un futuro in cui la moda, 1'ide-
ntita e la cqnsapevnlezza interiore siano strumenti di cambiamento e di autogdetermi-

nazione, Hove | suoi membri non solo Sioesprimanc 1iberamente, ma abbiano ahche il
potere diwriscrivergsala realta circostante. I1 brand immagina un.mondo in cui i giova-
ni, sentendosi parte di un'elite illuminata, possano unire la propriagindividual ita
a una causa colletftva: rompere le catene di un.sistema che limita 1a c%ésnita perso-

hale e cnlleh}iva,'per,creare unanhunvé_ara i gvp]uzinne SEirjtuale ica.
. ‘ B _‘ ..‘ ! :l" -_.I. = . 2 : ¥ i

La MISSION di STARSEED & quella di fnrrﬁ rehu mezzo attraverso'cly le percnne possang
esprimerebla propria unicita, la propria plrﬂtuallté e la 1nrn wisione del mondo in
modo provocatorio e innovativo, 11 brang Pegna a creake una moda che vadaenltre
1'estetica, ma che diventi uha dichiarazi tenti; ribellarsi contro 11 cogfof-
mismo, 1 a1|ena?|nne =] 1a'man|pnl- I

1. Att Yerso le-sue collezioni, STAR-

SEED wuole stimolare un udlalugu:u_-’E ; splrltua1|té g estetica, creandn LInG
spazio sicuro e stimolante per So alla ricerca di rgspnste oltre @ Timiti
imposti dalla societd. La mission anuhe qua}]a di offrire aisuoi clienti
LIna piattafnrma di espressionepe 2re L spevlenza Hﬂlgrm% cherunisce i1 lato
viscerale dell! |dent|té FeUna i lezza socia u1turale st imalando

1a reclstenza individuale e cnlle - pe nrmare i1 mnndn rn LN Tuogo plﬂ aul-

11 target di STERSEED EMCOmpos
tura alternativa, fantascienz
te ricerca di dHtEHtILIté indi

1

1i vanl tra "6 €. i 35 anni, appassionattisdi cul-
re urbane. auestl individui sono in costan-
; jnn955|nne-cnn una comunita che condivide
una wisione alternativa del m JARSEBD =" Eivolge a coloro che wedono. il mondo
come una tela da rE|nventare‘ﬁu Uogo dove 1a spiritualita si mescola alla tecnolo-
gia e dove il bisogno di evolwersi va oltre | Limiti*imposti dalla sociehs.
Duesto pubblico & attratto da temi legati a]la Telosofid distopica, la meditazione,
la decadenza, e 1'estetica digitale. 5i tratta di* giovani che wivono, tra i1 mondo
fisico e quello virtuale, cercando -costantemente di esplorare Ta dUallté tra questi
universi. Il target di STARSEED si sente al ienato dalla societd capitalista e Lradi-
Zionale e cerca esperienze che stimolino una resistenza contro 1'ordine costituito, «
*abbracciando al contempo 1'uso di nuove fechologie. '

-

\.

Lemna, abbracclandn al contempd una






BuvenR renrsonnR: Ophelia CLuna di Uranod
Eta. 21 anni

Stato. Studentessa di moda a Milano, freelance nel campo dell'arte digitale e wendite
anl ine
Reddito. Medio-alto Cguadagni tramite progetti freelance e arte digitalel

Tecnologia: Utilizza dispositivi avanzati come realtd aumentata (ARY, realtd virtuale
(MRY, e altre techologie emergenti.

Caratteristiche personali. Introversa ma estroversa nei suoi ambienti creativi, @ una
ragazza visionaria e creativa. Ama esplorare la dualitd tra i1 virtuale e il reale,
cercando di sfidare i limiti imposti dalla societa.

VYalori. Individualismo, libertd, critica alla societd capitalista, diritti digitali,
privacy e anonimato online.

Interessi:. Cultura underground, filosofia distopica, musica elettronica industriale
g techno, moda alternativa, arte digitale, e filosofia post-moderna.

Comportamento d'acquisto. Acquista principalmente online, privilegiando piattatorme
decentral izzate e mercati alternativi. Cerca prodotti esclusivi o edizioni limitate
che riflettano 1a sua unicitd. E attratta da esperienze sensariali immersive, come la
possibilita di provare capi tramite realta wirtuale prima dell'acquisto.

Comunitd e social. Frequenta eventi underground e concerti di musica elettronica spe-
rimentale. Usa i1 dark web per esplorare contenuti esclusivi e acquistare techologia
avanzata. E attiva su TikTok, Pinterest, Instagram e Discord, dove condivide la sua
arte e collabora con altri creativi.

Caratteristiche e Bisogni di Ophelia:

- Unicitd e Esclusivita: E attratta da prodotti personalizzati e edizioni limitate,
che non considera solo articoli di moda, ma were e proprie dichiarazioni di identita,
Mon ama 1a standardizzazione e il consumo di massa, quindi cerca cid che le permette
di esprimere la sua  individualitd in modo wisibile.

- Esperienze Immersive: La sua passione per esperienze sensoriali immersive la porta
a cercare brand che vanno oltre 1'aspetto fisico e offrono esperienze che coinvolgono
la techologia per esplorare mondi alternativi o realtd alternative. Le esperienze di
acquisto che fondono i1 mondo digitale e quello reale sono essenziali per lei.

I1 target di STARSEED & costituito da giovani creativi e visionari, come Ophelia, che
sono alla ricerca di esperienze che wanno oltre la moda convenzZionale. Vogliono
gssere parte di un movimento che sfida i1 sistema, utilizzando 1a tecnologia e la spi-
ritualita come strumenti per ridefinire 1a realtd. Sono attratti da un'estetica che
mescola futurismo, distopia ed estetica digitale, e cercano brand che esprimand il
loro desiderio di unicita e ribellione, facendo leva su tecnologie come la realtd au-
mentata e 1a realtd virtuale. 11 brand rappresenta per loro un strumento diespressio-
he per esplorare e wivere le proprie idee in un contesto alternativo e innowvativo.






HBRAPHND POSITIORNIPG

STARSELT st postztona come un brand accessibtle ma esclusivo, che permelle ar gio—
vant crealividt esprimere la propria identila allernaltva e ribelle allraverso woda Tulu—
rislica ¢ allernaltva. Con 1w range 8t prezzo Ira 23 ¢ 130 €, 1l brand rende possibile
Parresso a prodollt 0t gqualila, ron la possibilita b1 fare una dichtarazione di slile
unica ¢ signilicaliva, senza rompronellere 11 budgel.

Cobtelltvo ¢ offrire uesperienza immerstva che lrascende Pacguisio, rreando una ron—
uesstone pin profonda ron il ronsumalore ¢ rendendo la moda una forma dt espressio—
ue ¢ resislenza cullurale.

COMPETITORS

‘LT

¥ MINGA

LOMNMDORMN

o Posizionamento: Mmga London st posiziona come unr brand d moeda allernaliva
arressibtle per Gen Z, ron mweslelira ispuwala a sollocullure rome grunge, punk, 2%
¢ golly. # orientalo al lrend ¢ alla noeslalgia, ron un approcrcioc visive mollo so—
ctal—{riendly ¢ riconoscibile.

o Puntt dt Forza: Presenza consolidala sut soctal(Inslagram, TikTok) ron lorle pn—
gagemenl, eslelica rhtara ¢ tmmmedtalamenle riconoseibile, in linea ron micrrolrend gio—
vanili. Prezzo compelitivo e arccessibiile, i linea ron 1 targel. Ampio ralalogo Dt
prodotlt che rispecchiano diverst shilt allernmatiut.

o Puntt 01 Aebolezza: Meno orientalo alla wvistene ronceltluale o cullurale: ¢ pin gui—
dalo dat lrend che da un purpose profonde. % eslelica “relro” pud risullare limilala
uel tempo o poro distinliva nel lungo periodo. Manranza i nwesperienza immersiva
o narraltva forle: il Torus ¢ sul prodollo por che sulla ronnessione emoltva o rullu—
rale ron il ronsumalore. Rischio 01 omologazione nel panorama della moda allernativa
online, dove mollt brand rondtvidone look swili.

Minga London ¢ un compelilor solido per STARSEEA wn fermint Dt largel ¢ arressi—
bilita, ma STARSELD pus pmergere come brand pin vistonario ¢ dislintivo, puntando
su mwweslelica [ulurislica, wwWesperienza imuuersiva p un wessagyio cullurale pin pro—
fondo.

2. Nanostudio

o Posiztonamento: Nanoshudio ¢ wn brand che unisce moda [ulurislica, teenologia e
destgn avanguardisia, spesso ron uweslelica cyberpunk e distorriont digilali. Propone
una vistone inumersiva che st oallinea ron le ullime fendenze della moda allernaliva.
o Puntt dt Forza: Wlilizzo dt malertali teenologict, destgn tnnovaltut ¢ un forte appeal
sulla moda Tuluristica ¢ digtlale.

o Punit dt Debolezza: Prezzt relativamente allt per un pubblico giovane che poleebbe
trovarli Tuort poriata, limitando cost Paccessibilifa.



3. Wikio Shop

o Postztonamenio: Kikio Dhop st dislingue per 1l suo approccioc ptn rasual e slre—
elwear, pur manlenendo wweslelica allernaliva ¢ underground. I suot rapt spesso m—
covporano elementt 0t rullura pop e cyberpunk.

o Puntt dt Forza: Offre un mix 0t slile wrbano ¢ allernaliva a prezzit compelifiot,
ron una forle ronnessione con la cullura sieeel ¢ y2k.

o Punit dt Debolezza: Meno foralizzalo su psperienze tnunersive ¢ inlerallive, rispello
a brand rome STARSEEAD che punlano su leenologia emergenle ¢ pspertenze uniche
ot arguislo. La sua eslelica pun risullare ptn convenzionale rispello alla proposla
fuluristica ¢ spirtluale 01 STARSELED .

d. NAMED COLLECTIVE

o Posiztonamento: Named Collective 2 un brand rche abbracrcia wdeslelica mintmalisia
e Tulurislica, ma ron una forle componenle 0t wmoda slreelhwear. Ma sua eslelica ¢
pit sobria rispelio @ brand rome Namilia o STARSEED, ma comungue innouvaliva
e allernaltua.

o Pundt 0t Forza: Destgn pultlo ¢ moderno, con un forus sulla soslentbilila ¢ Ptuno—
vazionwe. Ofre prodollt ot alla gualtla ¢ ron una forle allenzione alla ronumala crea—
ltua.

o Punit di Aebolezza: Ma sua eslelica wintmalisla polrebbe non essere i linea ron
tl bisogno 0t espresstone uvistva lorle 0t wn pubbliro come guello 01 STARSEED,
che predilige Uestelica cyberpunk p le esperienze uvistue tnumersive. I prezzi polrebbe—
ro essere lroppo allt per alrund ronsumalort.

3.

« Postizionamenlo: Cozy Worldwide st rivolge a un pubblico giovane ¢ slreelwear ron
una forle mlluenza dt rullura allernaliva ¢ moda romoda. I1 brand st dislingue per
uno slile pint raswal ma ron uan appeal underground.

« Punlt dt Forza: Accessibilila det prezzi ¢ una forle wenlila nel comforl p nello
slreelwear. Ma sua eslelica ¢ wlormale ma accallivante per un pubblico gtovane ¢ di—
namico.

« Puntt dt Debolezza: Manca dt un lorle legame ron la leenologia emergenle ¢ rcon
Pesperienza tmumersiva, che tnuere rappresenfano uno deglt elemenlt chiave 01 STAR -
SEEA. Leslelira 2 meno fulurislica ¢ mnovaliva rispello alla proposia 01 STARSE —
£,

. Thuughf‘Weﬁi ends

« Postzionamenio: Thoughlwelriends 2 un brand che promuove nna moda  allernaliva
influenzala dalla eullura cyberpunk, ron un forus sulla grovenln ribelle ¢ la resislen—
za sortale. Il marchio st rtvolge a cht recca rapt 0t moda che slidano le ronuenziont
e hammo uan wmpallo vistuo forle.

« Puntt dt Forza: Alla originalila e alltnenza a et Dt resislenza sorctale ¢ ribellione.
St dislingue per la sua eslelica auwdare ¢ provocaloria, che risuona bene con il pub—
bliro b1 STARSEED.

« Puntt dt Debolezza: Non sempre arcesstbile a un pubblico pur ampio a ransa det
prezzit elevalt ¢ dellaeslhelic rvadicale che puo risullare limilante. Il nome non esalla
Veslelica dpl brand. Non inlegra lecnologie avanzale rome AR /WUR  nellesperienza
Oarguisio.



FUnI Ccomuni Ccon SARSEeD:
« TUtti | competitors menzionati condividono con STARSEED 1'obiettivo di attrarre un
pubblico giovane e alternativo, spesso appassionato di estetiche futuristiche, cuber-
punks e ribellione sociale.

*« Namilia, Cozy Worldwide, e Thoughtwefriends sono i brand che pig si avvicinano alla
proposta di resistenza e critica sociale che STARSEED incarna.

* flcuni concorrenti, come Manostudio e Mamilia, sono particolarmente focalizzati su
design avanguardisti e materiali futuristici, in linea con la ricerca di STARSEED di
un'estetica immersiva e tecnologica.

FUnI DI DIFFERENZIARZIONE DI SARSEED:
* Tecnologia avanzata: A differenza della maggior parte dei competitors, STARSEED si
distingue per 1'integrazione di tecnologie emergenti come ARSYRE nell'esperienza d'ac-
guisto e nella progettazione dei capi. Questo posizionamento rende i1 brand pid immer-
Sivo e innovativo.

+ Range di Prezzo Accessibile: Con prezzi che wanno da 25 a 150 £, STARSEED offre un
equilibrio tra esclusivita e accessibilitd che 1o rende pid competitivo rispetto a
brand come Mamilia, Thoughtwefriends e Manostudio, i cui prezzi tendono a essere pig
alti.

# Esperienza Immersiva e Comunitd. STARSEED si concentra sulla comunitd esclusiva e
sul creare esperienze che wanno oltre 1'acquisto, creando una forte connessione emoti-
va con il consumatore attraverso 1a tecnologia e la spiritualita.

In conclusione, STARSEED =i posiziona come i1 brand che fonde moda alternativa, tecno-
logia

emergente e filosofia distopica, con un approccio unico che attrae un pubblico giovane
e wisionario,

Sebbene ci siano brand che condividono alcuni tratti simili, STARSEED offre un'esperi-
enza che wa

oltre 1a moda convenzionale, facendo lTeva su innovazione e spiritualita, oltre che ad
un prezzo competitivo rispetto ai competitors, creando cosi un'offerta distintiva nel
panorama attuale.
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1. unicite DEL POSIZIONA-
Menmo: STARSEED =i distingue per il
sud mix di moda futuristica, tecnologia
avanzata e spiritualita. I1 brand & ben
posiZionato come leader di un movimento
culturale che unisce la resistenza so-
ciale, 1'estetica cuberpunk e 1a filoso-
fia distopica.

2. INegRAZIoONnE DI -ecno-
LOGIE eMeRGennI: La proposta di
esperienze immersive tramite AR (realtd
aumentata) e VR (realtd wvirtualed rap-
presenta un forte punto di differenzia-
Zione rispetto ai concorrenti. [Ouesta
caratteristica offre un vantagdio compe-
titivo, attirando wna clientela che
Ccerca esperienze d'acquisto innovative.
3- IRARGET GIOVANILE £ CRE-
AIvo: [ brand si rivoldge a una nic-
chia giovane C16-35 anni), di creativi,
vigionari e ribelli sociali. I1 suo posi-
Zionamento nella cultura alternativa e
la =sua estetica distintiva attraggono
persone che cercano un'identitd unica.
Y. ACCESSIBILITe ECONDMICA:
Con un range di prezzo tra 25 e 150 £,
STARSEED & in grado di combinare esclusi-
vitd e accessibilita, rendendo la moda
alternativa e futuristica accessibile a
un ampio pubblico giovane, Senza compro-
mettere la qualita.

5. SOSMEenIBILITA° € FILOS0-
FIR enIci: La crescente attenzione
alla sostenibilitd e ai temi legati alla
privacy digitale risponde a una crescen-
te domanda di walori etici da parte dei
consumatori moderni .

- L
i~
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FUMmmI DI
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DEDDLEXIR (WERH-

1.POSIZIONAMENTD DI NICCHIA:
Sebbene i1 brand si distingua per la sua
unicita, il suo posizionamento fortemente
alternativo potrebbe renderlo difficile da
comprendere o apprezzare per i1 pubblico
pil ampio. I1 rischio di alienare coloro
che non Si identificano con le tematiche
distopiche o 1a cultura underground & pre-
sente.

2. eLEVAMI COsSTI DI INNOVvA-
ZIone: Investire in techologie emergen-
ti per migliorare 1'esperienza di acquisto
(come ARAYRY pud comportare costi di oswi-
Tuppo elevati e un impegno costante in ri-
Cerca e innovazione, con il rischio di ab-
bassare | margini di profitto se non ge-
stiti correttamente.

3. S0osenIzILIfe € SUPPLY
CHRIN: 58 il brand non riesce a mante-
nere standard elevati di sostenibilita
lungo tutta la sua filiera produttiva, po-
trebbe perdere credibilitd in un mercato
che & sempre pil attento alla responsabi-
lita sociale.



OFFORIUNITNe (OFPORTUNITIESD

I. CRESCITA DEL MERCANO
DELLA ™MODR A[LEeERNAIvYRA €
FUURISR:L' interesse per le subcul -
ture alternative, i1 cuberpunk e 1'esteti-
ca distopica @ in forte crescita, con un
pubblico sempre pio attento a temi di au-
to-espressione e individualismo. [Ouesto
trend permette a STARSEED di espandersi e
consol idarsi come punto di riferimento.
2. ESPANSIONE NELLE PIAIA-
FORME DIGITYRALI: Con un pubblico che
compra principalmente online e apprezza la
realtd aumentata e le esperienze inmersi-
ve, STARSEED ha una grande opportunita di
gspandere la propria presenza su piatta-
forme come Discord, TikTok, Instagram e
Finterest, dove la cultura alternativa e
i1 digital-first sono molto presenti.

3. COLLABORAZIONI € PART-
NERSHIFP: La creazione di collaborazio-
hi con altri brand o artisti underground e
innovativi potrebbe aumentare la visibili-
ta di STARSEED, ragqiundgendo nuowvi seqmen-
ti di pubblico e amplificando la sua
esclusivitd. Inoltre, collaborazioni con
influencer e figure del mondo della tecno-
logia emergente potrebbero attrarre un
pubblico ancora pil vasto.

4. EeSPANSIONE NEel ™mMerRcAnI
GLOBERLI: [ nercati emergenti, special -
mente in Asia e in Europa, stanno mostran-
do un crescente interesse per la moda al-
ternativa e la tecnologia. STARSEED po-
trebbe capitalizzare su questi mercati,

dove i1 target giovane & molto attento a
temi di innovazione e futurismo.

MINACCE (MHRERIS)

1. CONCORRENZA ACCRESCIUNA:
I1T mercato della moda alternativa e futu-
ristica & in continua evoluzione, con la
comparsa di nuovi brand e desighner che po-
trebbero rapidamente replicare 1'estetica
e la filosofia di STARSEED, mettendo a ri-
schio la sua posizione di leader. Brand
come Mamilia, Manostudio e Cozy Worldwide
potrebbero diventare sempre pid competiti-
Wi

2. EVOLUZIONE DELLE PREFE-
RENZEe DEI COonNsSUMAORI:I qusti
del pubblico possono evalversi rapidamen-
te, e una preferenza iniziale per la moda
futuristica e cuberpunk potrebbe subire un
camb iamento wverso nuowi stili o tendenze,
come Ta moda sostenibile o minimalista.
STARSEED deve essere pronta ad adattarsi a
tali cambiamenti.

3. INSRGILITe EeCcConoMIchi: La
fluttuazione dei mercati globali e la re-
cessione  economica  potrebbero  influire
sulla spesa discrezionale dei consumatori,
in particolare nel settore della moda.

Un eventuale rallentamento economico po-
trebbe ridurre la propensione all'acqu-
isto, soprattutto tra un pubblico giovane
con potere d'acquisto limitato.

g . FROBGLEMI LEGATI A[LLi
PRIVACY DIGIYRALE:Essendo un brand
che fa uso intensivo di techologie digita-
1i e di interazione online, STARSEED po-
trebbe essere wulnerabile a problematiche
legate alla privacy e alla protezione dei
dati. Ewentuali falle nella sicurezza dei
dat.i dei consumatori potrebbero dannedgia-
re gravemente la reputazione del brand.



Eﬁ
Le 4P del marketing CProduct, Price,

Flace, Promotion) per il brand STARSEED
soho e seguenti .

. Descrizione: STARSEED offre una colle-
Zione di abbigliamento alternatiwo, fu-

turistico e tecnologico, che si ispira
all'estetica cuberpunk, distopica e
opium. I capi sono caratterizzati da

design innovativi, materiali di alta qua-
lita e elementi techologici come 1'inte-
grazione di AR (realtd aumentata) e VR
Crealta virtuale) nelle esperienze di ac-
quisto e nei prodotti.

. Caratteristiche principali.

. Stile cuberpunk, w2k, mcbling, opium,
tech-wear.

« Desiagn distintivi con elementi di alie-
hazione e controllo tecnologico.

. Edizioni limitate e personal izzate per
enfatizzare 1'esclusivita.

. Focus sulla sostenibilita e 1'uso di
materiali innowvativi.

Esperienza immersiva integrata (es.

esperienze ARSYE per provare | capi).

=

2. FRICE [(PREZZI0O)

o Descrizione: I1 range di prezzo di
STARSEED waria tra 2b e 180 £, posizio-
handosi  in una fascia media-alta. 11
brand offre un equilibrio tra esclusivita
e accessibilita, rendendo 1a moda futuri-
stica e alternativa accessibile a un pub-
blico giovane ma con un buon potere d'ac-
quistao. I1 prezzo riflette i1 focus su
design innovativi.

. Strategia di prezzo: Il brand utilizza
una politica di pricing competitivo per
attrarre 1 giovani consumatori, mante-
nendo un buon  rapporto qual ita-prezzo
drazie anche a edizioni 1imitate che giu-
stificano i1 costo pid elevato.

d- FLACE [(PUMN< O YEnoDI«—n

. Distribuzione: STARSEED =i concentra
principalmente su canali di vendita online,
con una forte presenza su piattaforme di
e-commerce decentralizzate, marketplace al-
ternativi e social media. La wendita diret-
ta online consente di raggiungere facilmen-
te i1 pubblico giovane e tech-sawwy, abi-
tuato ad acquistare tramite piattaforme di-
gitali.

. Piattatorme principali:

e Sito web wufficiale con possibilita di ac-
quisto diretta e esperienze immersive (come
1'utilizzo di ARSYR per provare | prodoft-
tid.

. Social media:. Instagram, TikTok, Pinte-
rest per connettersi con i1 pubblico giova-
ne e

condividere Te collezioni e 1'arte visiva.
. Piattatorme di distribuzione decentraliz-
zata e mercati alternativi, come quelli
basati su blockchain, per attrarre una nic-
chia di consumatori tecnologicamente awvan-
zati.

. Eventi e Pop-up Store. STARSEED potrebbe
anche partecipare o ordanizzare eventi
underground, mostre di arte digitale e
pop-up store esclusivi per coinvolgere at-
tivamente la sua community e creare espe-
Fienze uniche.
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Y- FROMOTION (FROMOZICNE)

. Strategia promozionale. STRRSEED promuove i1 sud
brand atfraverso una

combinazione di marketing digitale, collaborazioni
con influencer, e esperienze immersive che Creano
un lTegame emotivo con i1 pubblico.

« Canali di promozione:

- Social media: Utilizzo di Instagram e TikTok per
costruire una community intorno al brand, condivi-
dere contenuti esclusivi, collaborare con creativi
g artisti, e promuovere le edizioni limitate. In-
fluencer: dindacomiriam, wsssinister_, dalessiamo-
rellii, dmelislie, @rojyarshi

- Marketing di esperienze. L'utilizzo di realta au-
mentata e virtuale per creare

gsperienze di acquisto coinvolgenti e innovative,
come la possibilita di “provare” wvirtualmente |
capi prima di acquistarli.

« Collaborazioni con artisti e creativi del mondo
cuberpunk, musica elettronica e arte digitale, per
costruire una community di pensatori alternativi
che i identificano con la vwisione del

birand .

Eventi fisici e wirtuali: 0Organizzazione di

gventi underground, concerti, mostre e pop-up
store che riflettano 1'estetica del brand e attrag-
dano i1 suo pubblico.
« Campadgne di storytelling: Promuovere il brand at-
traverso la narrativa di resistenza contro i1 si-
stema, evoluzione spirituale e la fusione tra tec-
hologia e spiritual ita.

Sintesi delle 4F di STARSEED:

1. Product: Moda futuristica, alternata da ARSVR,
con un focus sulla techologia e 1'estetica distopi-
ca.

2. Price: Prezzo competitivo tra 25 e 160 £, acces-
Sibile ma esclusivo per un pubblico giovane e crea-
tivo.

3. Place: Vendita online attraverso e-commerce,
social media, e eventi underground.

4 Promotion: Marketing digitale, esperienze im-
mersive, collaborazioni creative, e storutelling
che enfatizzano la visione di resistenza e di evo-
TUZione.




ETRATERE J' MRRIKETING

Per i1 brand STARSEED, che si rivolge a un pubblico giovane, alternativo e tecnologi-
camente avahzato, & importante adottare strategie di marketing che enfatizzino |
creativita, 1'innovazione e 1a comunicazione immersiva.

Le strategie di marketing per STARSEED dovrebbero essere incentrate sull'uso di tec-
hologie emergenti, la creazione di esperienze immersive e la costruzione di una comu-
hitd intorno alla filosofia di ribellione e inhovazione. Attraverso una combinazione
dl marketing digitale, storytelling coinvolgente, collaborazioni artistiche e eventl
esclusivi, STARSEED pud posizionarsi come i1 brand di riferimento per una huova gene-
raziohe che vive la fusione tra spiritual itd e tecnologia,creando una cultura alter-
hativa e unica

1. MARHENING EeSPEeRIEenZIALE (ARSYR”) |

- Creare esperienze |[immersive: Utilizzando tecnologie come l1a realtd aumentata (AR) |e
realta virtuale (YR) per permettere ai clienti di provare i capi virtualmente prima di
acquistarli. Ad esempio, una app AR che consente di visualiZzzare i capi su avatar digita-
li odi "indossarli tramite uno smartphone.

» Esperienze pop-up |digitali. Organizzando eventi online immersivi in cui | partecipanti
possong esplorare 11 mondo di STARSEED in VYR, provare abiti virtualmente e interagire con
altri membri della community.

2. SOCIAL MEDIn MARHENING € CoOMMUNIfY EnGRGEMENT

» Piattaforme visive: Sfruttando piattaforme come Instagram, TikTok e Pinterest, dove
poter condividere contenuti visivi ad alto impatto che riflettano 1'estetica del brand.
Creare video creativi e post interattivi che mostrano i capi in contesti futuristici

e tecnologici.

» Challenge e contest su TikTok: Lanciando challenge o concorsi creativi incui i fol lower
devono creare contenuti che rispecchiano 1'estetica e 1a filosofia del brand, invitandol |
a usare determinati hashtag per costruire una community online attiva.

» Collaborazioni con influencer: Collaborando con influehcer e creator della scena cuber-
punk, tech-wear o della cultura alternativa per aumentare la visibilita del brand. Gli
influencer sono scelti con attenzione per la loro affinitd con i valori del brand., come
l'individual ismo, la ribellione e 1'uso di tecnologie innovative. Infuelncer seleziona-
Li: dadalombardi_, Osheilicheese, Dyungalyy, fishball_sg, @dchristina.bertevel 1o, dchiel-
lo_fsk, ©zoda.

» Discord e community private: Crea un canale Discord 0 una community privata dove i fan
possono discutere di spiritualita, arte digitale, tecnologia e moda futurista. Qui si
possong organizzare eventi esclusivi, come lanci di collezioni 0 Q%A con designer.

d- SMORYELLINnG € nRRARATIVA

» Costruire una narrazione: Utilizzando 1o storytelling per raccontare la filosofia e la
vision del brand. La resistenza techologica e la fusione tra spiritualitd e tecnologia
possong essere i1 filo conduttore delle campagne. ke storie possono essere ambientate in
un futuro distopico o Esplnrarq_cnncetti di evoluzione spirituale, rivoluzione e critica

al sistema.
» Storie dei clienti: EggpﬂﬁT? e condividi storie e testimonianze dei tuoi clienti su
come si identificano com’l 'estetica e 1a filosofia del brand. Mostra come indossano STAR-
SEED per esprimere la loro unicita e ribellione.



4. BERANDING € VISIEILITe NEL MONDD DELLA MODR € DELLR CuUL-
TunRn ALaeERnRnIvhR

« Pop-up store, eventi fisici esclusivi: Creando eventi fisici temporanei, come pop-u
store o eventi underground in citta come Milano, Berlino o Mew York, dove i1 brand pud
prendere vita in un contesto fisico. Questi eventi possono essere accompaghati da perfor-
mance artistiche,

mostre di arte digitale e musica elettronica, attirando i1 target di appassionati della
cultura alternativa.

- Collaborazioni con artisti e designer: Collaborando con artisti digitali, musicisti
elettronici e designer per creare collezioni limitate o opere d'arte uniche che rappresen-
tano |'estetica del brand. Queste collaborazioni possono portare STARSEED a essere vwisto
come uh brand di nicchia di alta qualita, esclusivo e ricercato. r

=- STMRRNEGIR DI COonMenT MAanHeEIInG |
- ¥ideo e contenuti interattivi: Creazione di contenuti video ad alto impatto che esplora-
hio la filosofia e la|cultura del brand, utilizzando techologie di motion graphics, anima-
zioni 3D o tecniche di editing avanzato per enfatizzare 1'aspetto futurista e sci-fi del
marchio.

» Guest blogging e collaborazioni editoriali: Collabora con blog e magazine di nicchia
sulla moda futurista, la tecnologia e la filosofia alternativa per far conoscere il brand
attraverso articoli, interviste e contributi editoriali.

&. E-COMMERCE & PERSONALIZZAZIONE DEL FPRODOTTIOD
- Acquisto onl ine personal izzato: I1 brand offre un'esperienza di acquisto altamente
personal izZzata attraverso 1'uso di algoritmi che consigliano capi in base alle preferenze
dei clienti oltre alla possibilita di personalizzare i capi o acquistare edizioni limita-
te, creando un senso di esclusivita.

- Abbigl iamento in edizione limitata: L'introduzione di collezioni in edizione limitata
crea uh senso di urgenza tra i consumatori, incentivando gli acquisti rapidi.La scarsita
g un potente motore di desiderio nel mercato giovane e alternativo.

T- PARMMNERSHIF COn evennI DI CuLnuRin DIGIALE & —ecH
 Partecipare a fiere e festival. STARSEED pud essere presente a fiere di tecnologia,
arte digitale e moda alternativa (come SxSW, Tokyo Fashion Week, Art Basel) per espandere
la sua visibilita, entrare in contatto con altre menti creative e attrarre nuovi clienti.
» Sponsor di eventi underground e musica elettronica: Sostenere eventi musicali .

festival di musica elettronica e performance artistiche pud essere una grande opportunita
per allinearsi con la cultura alternativa che i1 brand promuove. L'associaziohe con
eventi underground rafforza 1a sua autenticita.

8. SOsSTEenIiziLIte € e7Ich

- Trasparenza e impegno verso la sostenibilitad: Comunica in modo chiaro 1" impegno di
STARSEED werso la sostenibilitd, utitizzando materiali eco-friendly, pratiche etiche e
una supply chain trasparente. La crescente attenzione dei consumatori alla sostenibilita
potrebbe aiutare ilbrand a differenziarsi. 2

- Sostenibilita nelle tecnologie: Includi nella tua éEMuﬂiEazﬁune i1 fatto che i1 brand
adotta tecnologie digitali ecalogiche (ad esempio, ottimizzazione dei server per la
realtad aumentata) che rifg;mﬁgﬂq'impattu anbientale.



L"advert ising
cnqpentrandnsi in
W pubblico giovane, a
essere un mix di pni;ﬁazin“ﬁ
un forte focus sull'uso delle"technologie e
& non solo vendono prgdntti fia 0ff

F il suo| pubblico. Utlllzzandu llngua--
roccin interattivo, STARSEED pud ire ur
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1. VISIVD & ESTenIco
ﬂ Estetica futurista e distopica: Le immagini devono evocare un futuro al ienante,
|| distopico e tecnologico, ispirato a universi cuberpunk, Y2K, e estetiche post-apoca-
“ littiche. Le foto devono essere scure, Enlgmatlche con luci al neon, sfocature di-
storte e ambientazioni che sembrano uscite da un'altra dimensione. Un mix di realta
e digital izzazione che rispecchi 1'estetica del brand. A
. Techologia e virtualita:. Integra elementi visivi di realtad aumentata C&R). B
sovrapposizioni digitali e animazioni futuristiche. L'uso di avatar digitali, mondi
virtuali e simulazioni in 3D potrebbe essere centrale nelle campagne pubblicitarie 3§
=

 per riflettere 1a fusione tra spiritualita e tecnologia.
a Simbalismo alieno e spirituale: ULilizza simboli che richiamano 1'alienazione (p. &+
4 es.simboli mistici, geometria sacra, elementi cosmici) per sottolineare 1'appartens- =S=
@ nza a un mondo che va oltre la Terra e i1 corpo umano, in linea con 1a filosofia dello —~
;E starseed. Le immagini possono anche includere figure solitarie, evocando un senso di t*j;
individual ismo e ricerca personale. -

2. MNMARGANIVA & STORYELLING ———
- La resistenza contro il sistema: Le campagne pubblicitarie dovrebbero essere

) costruite attorno a narrazioni di resistenza, dove gli individui ¢i consumatori) sono

vigsti come outsider che si ribellano a un mondo che hon 1i comprende. Lo storytelling

ll pud ruotare attorno all'idea di superamentn dei limiti imposti dalla societd e ricerca

“di una nuova identitd attraverso 1'uso della tecnologia e dell'evoluzione spirituale.

- Yiaggio interdimensionale: Creare una storia visuale che mostri il viaggio interior

Ed esteriore degli starseeds, che lasclann i1 pianeta e navigano tra diverse dimensio- HHH\

nisimbolizzando la ricerca di un'identita autentica attraverso la moda. Questo pud ;E::

tradursi in mini-film, video interattivi o realtd aumentata per coinvolgere emotiva- iﬁii
f’ mente i1 pubblico.

;;- Esclusivita e appartenenza: Comunicare i1 messaggio che possedere un capo STARSEED

hoh & solo una questione di stile, ma un atto di appartenenza a una comunita esclusiva
di pensatori alternativi. Creare una narrativa di elitismo per attrarre giovani che §
5i vedono come parte di una cerchia di pionieri culturali.

REI IR\




- STARSEED non & solo estetica, ma un veicolo per i1 cambiamento spirituale e tecnologi-

i

WV, R U T . |

3. LINGUAGGIC & COoOMUNICRZIONE

Tono di woce ribelle e wisionario: I1 lTinguaggio utilizzato nelle campagne deve
essere forte, provocatorio e wisiohario, in grado di trasmettere i1 messaggio di ri-
bellione contro un sistema che limita la liberta individuale. Utilizzando slogan che
esplorano la disconnessione dalla realta e la ricerca di un'esistenza pin autentica
Come :

"Mel caos c'e bellezza.'

"I1 mondo non & la tua casa. La tua identita si.

"Dove finisce la Terra inizia la tua dimensione.’

"La realta @ soolo un'illusione, ma 1'i1lusione é tutto cio che abbiamo”

Critica sociale e filosofia alternativa: Raccogli temi di filosofia distopica e cri-
tica sociale, spingendo | consumatori & riflettere sulla loro esistenza e sul mondo
che 11 circonda. C

- Messaggi tecnologici e spirituali. Integrando un linguaggio che lega spiritualitd e =
. tecnologia, con concetti di ewoluzione, trasformazione e auto-riflessione. La moda

co. Ha

Y. PIATIAFOGME € CANALI DI DISRIBUZIONE

« Social media wisuali. Sfrutta al massimo Instagram e TikTok per condividere

immagini e wideo che rispecchiano 1'estetica cuberpunk e futurista. Su TikTok, puoi

lanciare hashtag chal lenge per coirvolgere la community, ’.

- Contenut| generati dagli utenti. Incoradgia i tuol clienti a creare e condividere i

propri contenuti indossando | capi STARSEED, attrawerso hashtag personal izzati come .=

tStarseediovenent o #5tarseedRebel 1ion.

- Piattatorme alternative e decentralizzate:. ULilizza piattaforme decentral izzate e

mercati alternativi per raggiungere un pubblico pid tecnico e affermato digitalmente, &0

ad esempio su blockchain o attraverso 1'utilizzo di NFTs Tegati al brand Ccapi esclu- f}b

sivi, arte digitalel). T
L5

5. PARMNERSHIF COnN ESPERISENZE DIGINMALI £ FIERY ACIVISH 9
- Partnership con realta immersive. Collabora con arte digitale o eventi in realta il
virtuale per creare esperienze che si allineano con la filosofia del brand, come fe-
stival VR o esposizioni online di arte futurista. i
. Sostenibilita e Attivismo Digitale: Promuovi anche i1 lato attivista del brand, con |
campagne contro la sorvedl ianza digitale, in favore dei diritti digitali e della pri-
vacy creandu LIFY cnntrastn con 1e grandi cnrpnrazlnnl tecnnlng|che
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Per STARSEED, sia | social media che i1 sito web |devono essere pensati come
esperienze immersive che rispecchiano 1'identita del brand. un mix di futuro
distopico, tecnologia avanzata e spiritualita alternativa. Ogni piattaforma
deve trasmettere un messaggio di esclusivita, ribellione e individualita, in
modo da attrarre i1 pubblico di riferimento, formato da giovani creativi wi-
sionari e appassionati di cultura underground .

RUOCEL. MR

1. esenIcnl VISIVA & CcCoeERenzn oDew ERANnoD
o Cyberpunk, Futurismo e Estetica Distopicat Le immagini e i wideo dewvono
essere caratterizzati da atmosfere oscurey con un forte uso di neon, Tucidi
metallici, e ambientazioni distopiche. palette di colari potrebbero gioca-
e su toni scuri, con accenti al nen < cambinando tecnologie futuristiche e
spiritual itd al ienante. ; S
- Element.i di Realta Aumentata (ARY. Creare filtri e cnnténutl AR per coinval -
gere i1 pubblico e farlo interagire direttamente con } estetica del brand. Ad
esemnpio, filtri che pErmettDnu di indossare virtualmente | capi STERSEED o di
esplorare ambientazioni futuristiche]
« Video e Contendti Immersivi:. Utilizzare wideo 360°, storie interattive e

brevi contenuti| dinamici che permettano agli utenti di esplorare i1 mondo
STARSEED in moda immersivo. Le storig su Instagram o TikTok potrebbero essere
usate per raccontare il "viagdgdio” del consumatore all'interno di un universo

alternativo e futuristico.

2. LINGUAGGHIDO & -ont DI voCe
« Comunicazione Provocatoria-e VYisionaria: I1 linguaggio dovrebbe essere ri-
belle, ma anche misterioso. Utilizzare frasi forti e evocative che suscitano
curiosita e desiderio di esplorare.

- Sostenibilita e Diritti Digitali: Promozione di messaggi che sottolineano
i1 mistero e 1'autonomia digitale, parlando delladifesa della privacu, dei

diritti digitali\g di una sovranita spirituale. .:{



d- PIAIAFOAOME

« Instagram e TikTok: Guesti social sono ideali per i1 pubblico di STARSE-
ED, garazie alla loro natura visuale e alla possibilita di raggiungere un
vasto pubblico giovane. 5u Instagram, usa carousel per creare storie
vigive che raccontano 1'evoluzione del brand e 1'estetica cuberpunk .
TikTok & perfetto per contenuti brevi ma potenti, dove si pud usare la
musica elettronica e gli effetti speciali per enfatizzare i1 mondo disto-
pico del brand. '

» Discord e Reddit. Per mantenere una connessione pil profonda con i1 pub-
blico e creare una community esclusiva, utilizza piattatorme come Discord
Cdove 1a community pud discutere di temi Alternativi, moda, filosofia e
tecnologia) o Reddit, dove i fan posso interagire in thread tematici.
« Pinterest. Utilizza Pinterest per cendividere moodboard e ispirazioni,
creando una raccolta visiva che mostsAi 1'evoluzione estetica e filosofica
del brand. I contenuti possono @ssere divisi in board tematiche come
“Starseed Yision”, "Cuberpunk Fashion™, "Futuristic Art”. '

Py
’ ’

4. COLLABORAZIONI COn  INnfFLUuencenr € cRenoRi

« Collaborazioni con influencer e |creatori di contenuti (che i allineano
con 1 walori[del brand e che possiedono una forte connessione con le sub-
culture alternative, la techologia e la filosofia distopica. Gli influen-
cer dovrebbero essere selezionati per la loro autenticitd e originalita,
piuttosto che 1a lToro popolarita convenzionale.

- Collaboraziioni anche con artisti digitali e musician influencer di
generi come electronic, industrial e techho, per creare contenuti che co-
hiughino moda e musica.
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1. DESIGH ru1un15ﬂ1nn e INeERIvo

« Il sito web deve essere un-dhiverso immersivo che rispecchi le caratteristiche del
brand Ln' esperienza cnlnvn1gente dove gli utenti possono navidare attraverso una dimen-
sione digitale unica. Usa lavout con grafica 3D, elementi interattivi e nawvigazione
fluida che portano gli utenti a "viaggiare™ dentro i1 mondo STARSEED.
« La homepage potrebbe includere una sorta di mappal interattiva che guida 1'utente
attraverso diverse dimensioni (collezioni di abbigljamento, ispirazioni, collaborazioni
artistichel.
2. ESPERIENZA DI [ACAUISO IMMERSIVA
- Integra tecnologie come realta aumentata (ARY per|consentire agli utenti di "provare”
i capi in modo virtuale. Questo pud essere un'esperienza unica che permette di visualiz-
Zare come unprodotto appare sul proprio corpo tramite J1 cellulare o PC.
« Aggiungi un'opzione di gamification dell'esperienza di acquisto, come 1'acquisto di
prodotti Timitati o edizioni speciali accessibili solo dopo aver “completato” determina-
te azioni o sfide online.
3. ConMenunI esSPFLICATIVI € FILDS
« I1 sito dovrebbe ospitare una sezione dedicataalla vision e alla mission del brand,
dove wendono spiegate le sue radici spirituald e ribelli, dando ai wisitatori un'idea
chiara di cosa significa essere parte di STARSEED.
« Includi anche contenuti filosofici e artdcoli sul futuro della tecnologia, della
spiritualita e della moda alternativa, stimolando i1 pubblico a riflettere su temi come
1'evoluzione umana, la disconnessione dalla realtd e la snvranlté digitale.
Y. INMERAZIONE SOCIAL
- Integra il sito i:;/}ﬂ”plattafnrme sociali per creare una connessione fluida tra e-

commerce e communitysonline. Incorpora feed social di Instagram, TikTok o Pinterest,
dove gli utenti pogSono facilmente wedere gli ultimi contenuti generati dalla community
« Commenti e Feedback. Consenti agli utenti di lasciare feedback sui prodotti e di
interagire direttamente con i1 brand attraverso chatbofs avanzati o sessioni REA 1ive
con i designer o ijmembri del team.

S. FUNZIONALITE DI PRIVACY € SICUREZZR

- Yista 1'attenzione che il pubblico ha per la privacy digitale, implementa politiche di
privacy trasparent] e un sistema di acquisto sicuro. Comunica chiaramente che STARSEED
rispetta e proteage la privacy dei suoi clienti, utilizzando piattaforme sicure per
transazioni online,

Conclusione —

IT sito web e | soCial media di STARSEED devono agire come portali werso un'esperienza
immersiva, che mescoli moda, filosofia, tecnologia avanzata e spiritualita alternativa.
L'obiettivo & attrarres] pubbllcn con estetiche pntentl harrative provocatorie e espe-
rienze digitali interatfiy

creando un senso di comuni esclu5|va che condivida una ¥isione del mondo diversa, lon-
tana dal sistema tradizionale.









