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BRAND IDENTITY

q4 ¢ un brand di abbigliamento contemporaneo
che incarna I'autenticita, la qualita e la sosteni-
bilita. La sua identita visiva ¢ mimimalista,
audace e funzionale, pensata per una genera-
zione giovane che vuole esprimere la propria
personalita senza compromessi. 11 design dei
capi ¢ caratterizzato da linee pulite e moderne,
conun'attenzione ai dettagli che riflette la qua-
lita e la versatilita dei prodotti, ideali per chi
cerca comfort, stile e un pizzico di origimalita.
[La Iimea di prodotti mmclude jeans, pantaloni,
t-shirt, felpe e maglioncini, caratterizzati da un

(.’lESigIl pll]i[() e 111{)('1{’.‘1'1'10.

VISION & MISSION

g4 nasce per ridefinire il concetto di stile essen-
ziale, unendo design moderno. qualita e funzio-
nalita in un'unica identita. Vogliamo creare un
brand che non si limiti a vestire, ma che rappre-
senti un modo di essere: autentico, audace e
senza compromessi. Immaginiamo un futuro in
cut 'abbiglhamento non ¢ solo tendenza, un
futuro in cur ogni capo ¢ pensato per adattarsi
al ritmo della vita di chi lo indossa, senza per-
dere carattere e identita.

[.a missione di ql e di creare abbigliamento di
qualita che rispetti 'ambiente e sia accessibile a
chi cerca un prodotto che combini estetica e
funzionalita. 1l brand si disl.ingue per |'appl'uc-
cio sostenibile, packaging eco-friendly, per un

impattzo minimo sull'ambiente.



PROFILO TARGET

[l target di riferimento del brand & composto da
giovani adulti tra i 18 e i 28 anni, una fascia di eta
che rappresenta una parte significativa del mer-
cato della moda. Questo gruppo ¢ molto ricettivo
alle tendenze, ma al contempo ¢ attento al rappor-
to qualita-prezzo. Comprende studenti e giovani
professionisti, che desiderano esprimere la pro-
pria personalita attraverso lo stile, senza compro-
mettere il budget. In questa fase della vita, la
disponibilita  economica non ¢ sempre alta,
quindi cercano capi che rappresentino un buon
equilibrio tra estetica e funzionalita, senza dover
rinunciare alla qualita. Per soddisfare questa esi-
genza, proponiamo una selezione di prodotti che
si distinguono per il design contemporaneo e la
qualita der materiali, mantenendo pero un range
di prezzo accessibile, generalmente compreso tra
150 e 1 500€. Questo approccio consente ai nostri
chient di sentirsi parte di una tendenza senza
dover affrontare costi eccessivi. Inoltre, questo
target ¢ molto ifluenzato dai social media, dove
trascorre gran parte del proprio tempo e dove ¢
costantemente esposto a stimoli visivi, dalle foto
diinfluencer alle ultime novita delle passerelle. La
nostra strategia di marketing punta proprio su
queste piattaforme, per entrare in contatto diret-
to con il nostro pubblico e creare una community
che condivide 1 valori di autenticita, qualita e
accessibilita.













EMOZIONI DA

SUSCITARE

q4 e progettato per evocare una serie
di emozioni che risuonano protonda-
mente con il target di giovani adulti,
offrendo un’esperienza che va oltre il
semplice acquisto di abbigliamento.
Voghamo che ogni cliente si senta au-
tentico e unico. Ogni capo che indossa-
no deve rappresentare la loro persona-
lita, permettendo loro di esprimersi in
modo originale e distintivo. Indossare
il nostro brand deve farli sentire sicur
nella loro individualita. Inoltre, il
brand deve creare un forte senso di ap-
partenenza. I clienti non acqu_istano
solo un prodotto, ma diventano parte
di una community che condivide gh
stessi valori distile, qualita e accessibi-
Lta. Questa connessione rafforza il
legame tra il chiente e il marchio, tra-

sformando l’acquisl.o in un’esperienza

che va oltre il materiale. L.a fiduciae un
altro valore fondamentale che voglia-
mo trasmettere. | nostri clienti devono
sentirsi sicuri che il nostro brand offre
un ottimo rapporto {plzllitil—pl'ezzo,
permettendo loro di fare scelte di moda
consapevoli senza compromettere il
budget. Inoltre, gt deve essere una
fonte di ispirazione. Vogliamo che i
clienti si sentano motivati e positivi,
pronti a affrontare le shide quotidiane
con energia e creativita. Ogni capo deve
dare loro un senso di leggerezza e posi-
tivita, contribuendo a migliorare il loro
umore e la loro fiducia in se stessi.
In sintest, il nostro brand vuole evocare
emozioni di autenticil fl., a ['1|_'u'u‘|t'fm"nx.’l.,
hiducia, soddistazione, ispirazione e po-

sitivita.
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Come si integra in un cartellino
d'abbigliamento?

1.INSTALLAZIONE: 11 cartelli-
no ha un piccolo chip NFC

integrato, economico € quasi

2.USO: Avvicinando lo smar-

tphone. il chip indirizza il clien-
te a:
-Una pagina dedicata (come il
sito del brand o il prodotto).
yerienza interattiva (real-
ta aumentata, video, consigli di
stile).
-Offerte o codici sconto esclusi-
vi.
3.PERSONALIZZAZIONE:
I’azienda pud programmare
diversi chip NFC per offrire
esperienze uniche o limitate nel
tempo.

CARTELLINO TECH

con funzione NFC e design interattivo. Il car-
tellino include un chip NFC che, quando avvi-
cinato a uno smartphone compatibile, attiva
NFKC

(Ncar Field (]ommunicati(m) ¢ una tc(:nologia

funzionalita digitali personalizzate.
di comunicazione wireless a corto raggio che
consente a dispositivi come smartphone e
smart card di scambiare informazioni sempli-
cemente avvicinandoli I'uno all'altro (tipica-
mente entro pochi centimetri).

Perché ¢ utile in un cartellino d’abbigliame-
nto?

*Il cliente puo scoprire di piu sul brand o sulla
collezione semplicemente avvicinando lo
smartphone al cartellino.

*Offrire un’esperienza innovativa, come acce-
dere a contenuti esclusivi, playlist, video, tu-
torial di stile o promozioni personalizzate.

*E una tecnologia giovane e moderna, perfet-
ta per un target 18-28 anni che cerca esperien-

ze uniche e intcgratc digitahncnte.
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SWOT
ANALYSIS

STRENGHS (PUNTI DI FORZA)

*Design moderno, minimalista e ricercato che si distingue nel

mercalo;

*Uso di materiali di qualita per garantire comlort e durabili-
ta;

*Prezz compettivi che rendono il brand accessibile a un pub—
blico ampio:

Identita chiara: stile versatile, attenzione ai dettagli;
*Iilosofia orientata allautenticita e trasparenza, in linea con
le preferenze dei giovan consumatort;

'{_1l)i|1\-'()Igin‘u!nl() diretto del team nella ereazione di contenu-

t1, riducendo costi di rnn.rlu‘-rl.in;_‘;‘.

WEAKNESSES (PUNTI DI DEBOLEZZA)

*Brand nuovo: scarsa riconoscibilita rispetto ai competitor
oia affermati;

*Risorse limitate rispetto a1 grandi brand per marketing e

dhstribuzione su 1;11'{_';;1 scala.



OPPORTUNITIES (OPPORTUNITA’)

*Crescente richiesta di cap! di abbighamento contemporanel,
funzionali e accessibili;

*Interesse crescente per brand autentici e sostenibili da parte
det giovani adulti;

*Possibilita di utihzzare social media (Instagram, TikTok)
per campagne creative e virali;

*Collaborazioni strategiche con influencer o micro-influencer
per aumentare la visibilita.

*Crescita del mercato dell'e-commerce e delle vendite dirette
a1 consumatort.

*Opportunita di creare capsule collection ed edizioni limitate

per generare esclusivita.

THREATS (MINACCE)

*Competizione forte da brand consolidati con strategie di
marketing aggressive;

*Necessita di adattarsi rapidamente ar cambiamenti delle
tendenze moda;

*Potenziali difficolta logistiche legate a costi di produzione,
spedizione o materie prime:

*Sensibilita del mercato a ensi economiche, varnaziom del

polere {I'acquisto e variazioni mol.ereologiche.



COMPE

Tl

Deceit

¢ un brand italiano emergente. fondato
nel 2022, che unisce arte, design e moda
streetwear per creare un'estetica unica e
distintiva. Deceit si rivolge a una cliente-
la giovane e dinamica, interessata a capi
unisex che celebrano l'imdividualita. 11
brand punta a offrire prodotti che combi-
nano comfort, stile e (.ll.mlit.fL rispnnd(.‘n-
do alle esigenze di chi cerca un look con-

Lemporaneu con un tocco artistico.

La linea di prodotti include maglioni,
felpe e t-shirt, caratterizzati da design
distintivi e dettagh unici. I capi sono rea-
lizzati con materiali di alta qualitﬁ,
garantendo durabilita e comfort. Il brand
enfatizza l'arte e il design nei suoi prodot-
1. creando un'estetica unica nel panora-
ma streetwear. Deceit si posiziona come
un brand emergente nel panorama
dell'abbiglianmnm streetwear. oftrendo
prodotti di alta qualita con un design

distintivo.

TORS



Amish Supplies

¢ un brand italiano specializzato nella
produzione di denim e abbigliamento.
Fondato nel 2015, 1l marchio si distin-
gue per l'uso di materiali di alta quali-
ta e per la produzione interamente
Made i ltaly. Amush Supplies s
1'i\'ulgt=. a un puhhli(:u giovane e dina-
mico, interessato a capi d'abbiglia-
mento che combinano tradizione e
imnovazione. Il brand punta a otfrire
prudu tti che uniscono comfort, stile e
qualita. rispondendo alle esigenze di
chi cerca un look contemporaneo con

un tocco di nostalgia.

l.a linea di prodotti include jeans,
t-shirt. felpe e accessori, tutti caratte-
rizzati da un design che richiama
l'estetica vintage americana. | capi
sono realizzati con attenzione ai det-
tagli e alle finiture. utilizzando tessu-
ti di alta qualita per garantire durabi-
lita e comtort. Amish Supplies s1 posi-
ziona come un brand di nicchia nel
panorama dell'abbigliamento con-
temporaneo, offrendo prodotti di alta
qualita con un design distintivo. La
sua strategia di marketing digitale e
I'attenzione alla qualita Made in Ttaly
rappresentano 1 suol principali punti
di torza, mentre la specializzazione in
uno stile specifico potrebbe rappre-
sentare una sfida da affrontare per
espandere ulteriormente la sua clien-

tela.

Gramicei

¢ un brand nato m California net
primi anm 80, specializzato in abbi-
cliamento  outdoor con  un’anima
urbana. Fondato da un gruppo di
climber, i1l marchio si ¢ distinto fin da
subito per I'imtroduzione di innova-
zioul funzionali come 1l cavallo a sof-
fietto e la cintura integrata, pensate
per garantire massima liberta di mo-
vimento. Ogg Gramicer e riconosciu-
ftoa li\'f.‘llU glul.);lli‘ l.Hif lil 3 5 § (f;_lpl{(fitzi
di coniugare performance tecnica e
design contemporaneo. dirivolge a un
P ubblico giovane e attivo. interessato
a uno stile di vita dinamico., che
apprezza la tunzionalita senza rinun-

ciare all estetica.

La linea di prodotti include pantalo-
ni, giacche, t-shirt e accessori, spesso
realizzati con tessuti resistenti e
sostenibili. Tl design é essenziale, ispi-
-ato  all’heritage americano, ma
aggiornato con palette e tagli moder-
ni. Gramiccl si posiziona come un
brand mid-premium, con una forte
identita visiva e un DNA autentico.
La sua distribuzione avviene sia
attraverso negozi specializzati che
online, dove i1l brand comunica un
lifestyle attento alla natura e all’esp-
ressione personale. I suol punti di
forza sono 'innovazione tecnica, 'es-
tetica funzionale e un'immagine coe-
rente che lo rende riconoscibile nel
[)'dni)l'}.ll'l']i'l d(_f“”'dl?liiglia'ﬂle]ll.(‘ ()l.lt.d(}‘

or ¢ streetwear.
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AmishSupplies - %=

White denmim and soft matte hues
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4Ps OF
MARKETING

1. Product (Prodotto)

Il brand offre una linea di abbigliamento contempo-

raneo che combina design moderno, alta qualita e
funzionalita. I capi sono pensati per giovani adulti
che cercano di esprimere la propria personalita attra-
verso lo stile, senza sacrificare il budget. Ogni prodot-
to e realizzato con materiali di qualita, curando i det-
tagh per garantire comfort e durabilita. La collezio-
ne include una varieta di stili, dalle opzioni casual a
quelle piu sofisticate, adattabili a diverse occasion e
preferenze personali. La filosofia di prodotto si basa
sulla creazione di capi versatili, che possano essere
indossati in molteplici combinazioni, rispondendo

cosi alle esigenze di un pubblico giovane e dinamico.

2. Price (Prezzo)

q4 adotta una strategia di pricing accessibile, mante-
nendo un ottimo rapporto qualita-prezzo. 1 nostri
capi sono posizionali in una fascia di prezzo che varia
generalmente tra i 50 e i 300/500€, consentendo ai
clienti di acquistare prodotti di qualita senza superare
il loro budget. L’obiettivo e offrire un compromesso
ideale tra I’alta qualita det materiali, il design ricer-
cato e la convenienza economica. Il pricing é pensato
per attrarre un pubblico giovane che desidera sentirsi
alla moda senza compromettere la propria situazione
finanziaria.


















PRE-




Pre-lancio:

Creazione di contenutt autentict

Nel periodo di pre-lancio, cree-
remo ¢ pubblicheremo teaser
video e immagini eriptiche dei
capi ¢ della filosofia del brand,
senza rivelare troppo, per st-
molare la curiosita. Inoltre,
lanceremo un countdown quoti-
diano sui social con dettagli mi-
steriosi, accompagnato da mes-
saggi.

(i concentreremo su contenuti
autentici, lontani dalla perfezio-
ne degli spot tradizionali. Vo-
eliamo  offrire  qualcosa i
nuovo, piu vicino alla realta, e
per questo adotteremo un ap-
proccio basato sugli EGC (Em-
plovee  Generated Content),
coinvolgendo attivamente il
nostro team nella creazione dei
contenuti.

Per gli shooting fotografici, uti-
lizzeremo spazi pubblici, come
strade, murales e parchi, sfrut-
tando strumenti a nostra dispo-
sizione, come smartphone di
alta qualita. per realizzare im-
magin dinamiche ¢ suggestive.
La gente ¢ stanca di vedere con-
tenuti troppo patinati. Con g4,
vogliamo promuovere I'autenti-
cita ¢ la trasparenza, offrendo
contenuti che rispecchiano la
nostra filosolia e creano un

lecame genuino con il p ubblico.



PIA

LAN

ClO

Piano di Lancio: Campagna
"Phygital" - Combinazione
di Eventi Fisici e Digitali
Lancrare Online e Pop-Up
Store Contemporaneamente

Vantaggi:

-Massima Visibilita e Coper-
tura: Lanciare 1l prodotto
online insiteme a un evento
tisico consente di massimizza-
re l'esposizione, coprendo en-
trambi ghi aspetti (digitale e

fisico) 1n modo simultaneo.

-Online, 1l sito, 1 social media
e il marketing digitale (adver-
tising, influencer, ecc.) gene-
rano il “buzz globale™.

-L'evento pop-up aggiunge
un valore tangibile al lancio,
offrendo un'esperienza esclu-
siva fisica al tuo pubblico
locale.

-Sinergia tra Online e Offline:
I clienti online possono essere
incoraggiati a partecipare all-
‘evenlo pop-up per vivere un-
‘esperienza  diretta  con il
brand, mentre chi partecipa
all'evento puo essere coinvol-
to facilmente nelle tue piatta-

forme online.



Evento di Lancio Live e Pop-Up
Store

Il lancio del brand avverra in una
location di forte impatto che rap-
presenti i valori di g1.

*Location: Spazi Industriali e Ma-
gazzini Ristrutturati

- Esempi: Loft o ex fabbriche tra-
sformate  in  spazi  creativi.
L tilizzare spazi non convenzionali
COINEe magazzini dismessi o spazi
industriali ristrutturati puo ag-
giungere un valore estetico e un-
“atmosfera unica. Perché? Gli spazi
non tradizionali o riutilizzati sono
particolarmente apprezzati dal
targel gilovane e creativo, contri-
buendo ad un’esperienza piu im-
mersiva e autentica.

s Attivita:-Presentazione della col-
lezione e installazioni immersive
per raccontare la storia e il signifi-
cato di 4.

-Aree "Instagrammabili" per scat-
tare foto con "hashtag ufficiale del

lancio.

-Esperienze interattive come per-
sonalizzazione der capi (es. patch.
ricami o stampe realizzate sul mo-
mento). Collaborare e invitare
Giole Corradegno ((Wsexsdreams)
giovane artista che trasforma e
personalizza capi dabbigliamne-
tocon l'uso creativo della bom-
boletta spray.
-Set musicali live con DJ o arti-
sti emergenti che incarnano lo
spirito giovane e dinamico del
brand.

Streaming in Diretta
eL'evento sara trasmesso live su
piattatorme social (Instagram e
TikTok).

*Coinvolgeremo influencer che
documenteranno  l'esperienza
live, olfrendo a1 loro follower
uno sguardo esclusivo dietro le

quinte.



Unbox Experience che Rae-
conta una S[ﬂ!'iil
Trastormiamo ogni acquisto 1n
un’esperienza memorabile.
*Packaging curato: Ogni confezio-
ne conterra una lettera persona-
lizzata sul significato di q4 e adesi-
vi brandizzati .

*Promozione "Scatta e Condividi":
Invito ai chienti a condividere foto
del loro unboxing sui social per
ricevere sconti sulla prossima col-
lezione.

Strategia di Post-Lancio: Tra-
sformare il Cliente in Fan
l.'obiettivo ¢ creare una communi-
tv coinvolta e fedele.

*Programma di  I'idelizzazione
Creativo: Premi e incentivi per i
clienti fedeli, come accesso antici-
pato a collezioni, contenuti esclu-
s1v1 0 1nvitl a eventli riservaltl.
*Gamification Social: Mini-stide e
attivita (:nirn-’()lgm‘lti per mantene-
re vivo linteresse e far sentire ogni

cliente parte integrante del brand.

Collaborazioni con Micro-in-
fTuencer e Community
(ireeremo un network di collabo-
ratort autentici per una connes-
stone diretta con la nostra audien-
ce.

(5k-50k  fol-

lower): Alta credibilita e tasso di

*Micro-influencer

engagement, ideali per promuove-
re una percezione genuina del
brand.

*Co-creazione su Piattaforme
come TikTok: Produzione di con-
tenuti condivisi con creator per
mostrare esperienze quotidiane e

looks 1spirati al brand.

Collaborazioni Locali ¢ Com-
munity Engagement
Rafforziamo il legame con il terri-
torio e la nostra community:

*Partnership con Negozir Locali:
[isposizione dei capiin conto ven-

dita presso boutique locali.



Giole Corradegno ((Wsexsdreams)
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