


Una piattaforma in cui gli utenti condividono consigli su 
beauty, moda, skin/hair care e viaggi, con una classifica dei 
prodotti più consigliati, che si inserisce in un mercato in 
forte crescita e in continua evoluzione. 
Il concetto del progetto "Tips to Be Iconic” (consigli per 
essere iconici) si basa sulla creazione di una piattaforma 
digitale in cui gli utenti possano condividere e scambiare 
consigli autentici e pratici riguardo vari ambiti come beauty, 
moda, skincare, viaggi e lifestyle in generale. L’aspetto 
centrale del progetto è la comunità di utenti che 
contribuiscono con le proprie esperienze e suggerimenti, 
creando una vera e propria "community-driven" di 
raccomandazioni.
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Opportunità per la piattaforma

Una piattaforma che consenta agli utenti di condividere consigli e recensioni, con una classifica dei 
prodotti più consigliati, risponde a una domanda crescente di contenuti autentici e personalizzati. 
Offrendo uno spazio dove gli utenti possono interagire e condividere esperienze, si può creare una 

comunità coinvolta e fidelizzata.



OBIETTIVO PRINCIPALE:

     Crescita del Mercato della Bellezza e Skincare 
Il settore della bellezza è in espansione, con previsioni 
che indicano un tasso di crescita annuale composto 
(CAGR) del 5,5% fino al 2028. In particolare, il segmento 
della skincare rappresenterà un terzo del mercato 
globale della bellezza entro il 2024. 
    Aumento dell'E-commerce e del Digitale 
Le vendite online nel settore beauty sono in costante 
crescita. Si prevede che l'e-commerce diventi il canale 
principale per le vendite di cosmetici entro il 2024, con 
una previsione di 
superamento del 20% del comparto beauty. 
     Preferenze dei Consumatori 
I consumatori, in particolare i millennials, cercano 
sempre più consigli autentici e recensioni da parte di 
altri utenti. Oltre il 30% dei consumatori ha acquistato 
online almeno un prodotto cosmetico nel 2021, facendo 
del settore beauty il quinto 
mercato di e-commerce per numero di clienti in Italia. 
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Le persone sono stufe di pubblicità invasive e consigli sponsorizzati 
che spesso non riflettono esperienze autentiche. I consumatori di 

oggi, in particolare i 
Millennials e la Generazione Z, cercano sempre più contenuti genui-

ni, affidabili e non influenzati da 
strategie di marketing. “Iconic Tips” si inserisce 

perfettamente in questo trend, offrendo una piattaforma dove i consi-
gli provengono direttamente da altri utenti, basati su esperienze reali, 

non su pubblicità o  
promozioni aziendali.

VIAGGI

CREARE UNA PIATTAFORMA IN CUI I CONSIGLI NON 
SIANO INFLUENZATI DAL MARKETING O DALLE 
SPONSORIZZAZIONI, MA SIANO GENUINI E BASATI SU 
ESPERIENZE REALI, CON UN FOCUS SULLA QUALITÀ 
PIUTTOSTO CHE SULLA QUANTITÀ. LA PIATTAFORMA 
OFFRE UNA CLASSIFICA DEI PRODOTTI PIÙ CONSI-
GLIATI DALLA COMUNITÀ, RENDENDO LE SCELTE PIÙ 
TRASPARENTI E AFFIDABILI PER GLI UTENTI..
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PUNTI  DI FORZA:
Autenticità e trasparenza 

come valori principali.
Creazione di una 

comunità solida e attiva 
che interagisce, risponde 

e migliora i consigli.
Classifiche di prodotti 
basate sulle esperienze 
reali, non influenzate dal 

marketing.



AUTENTICITA’
 
A differenza di molte piattaforme che sponsorizzano prodotti, il focus sarà su 
esperienze autentiche, con una comunità che si basa sulla fiducia reciproca.

TRASPARENZA
La classifica dei prodotti più consigliati sarà costruita tramite un sistema 
chiaro e accessibile a tutti, rendendo le raccomandazioni più trasparenti.

EMPOWERMENT DEGLI 
UTENTI
 
Gli utenti saranno protagonisti attivi del progetto, non solo consumatori di 
contenuti, ma anche creatori e diffusori di conoscenza.
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Per rendere 
l’esperienza degli 
utenti il più 
autentica, semplice 
e coinvolgente 
possibile, Iconic 
Tips integra una 
serie di funzionalità 
chiave pensate per 
facilitare la 
condivisione di 
consigli reali, 
valorizzare le 
esperienze personali 
e permettere a 
ciascun utente di 
trovare rapidamente 
contenuti rilevanti 
per i propri interessi 
e bisogni. Ogni 
funzione è 
progettata per 
favorire 
un’interazione 
genuina, trasparente 
e dinamica, creando 
un ambiente in cui il 
valore nasce dalla 
partecipazione 
diretta della 
community.



Gli utenti possono 
postare e condividere 
consigli su prodotti, 
tecniche o esperienze 
legate a beauty, moda, 
skincare e viaggi.

I prodotti più consigliati 
dalla comunità vengono 
classificati in base a un 
sistema di votazione che 
tiene conto di fattori come 
utilità, qualità e numero di 
persone che hanno trovato 
utile un determinato 
consiglio.

Gli utenti possono interagire 
tra di loro, rispondendo a 
domande,commentando e 
migliorando i consigli,                        
creando una rete di supporto 
e scambio di esperienze.

La piattaforma permetterà 
di filtrare i consigli in base a 
categorie specifiche (es. 
tipo di pelle, stile, 
destinazioni di viaggio) per 
aiutare gli utenti a trovare 
facilmente ciò che cercano.

Ogni utente ha un punteggio 
di reputazione basato sulla 
qualità e l’affidabilità dei 
suoi consigli. Gli utenti con 
un punteggio elevato 
possono ottenere un 
maggiore riconoscimento.

SISTEMA DI FIDUCIA 
E REPUTAZIONE:

CONDIVISIONE 
DI CONSIGLI:

FILTRI E RICERCHE 
AVANZATE: 

INTERAZIONE
TRA UTENTI:

CLASSIFICHE BASATE 
SULLE RECENSIONI:

Gli utenti potranno 
condividere anche 
contenuti come foto, video 
o tutorial per rendere i 
consigli ancora più 
dettagliati e visibili.

CONTENTI 
USER-GENERATED:
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SWOTanalisi

Strengths
Weaknesses
Opportunities
Threats



punti di forza
PERSONALIZZAZIONE: 
Grazie ai filtri 
avanzati, gli utenti 
possono trovare 
consigli che si 
adattano alle loro 
esigenze specifiche 
(ad esempio, tipo di 
pelle, stile di vita, 
ecc.), migliorando 
l'esperienza 
dell'utente.

COMUNITÀ E 
INTERAZIONE: 
La possibilità di 
interagire con altri 
utenti crea un forte 
senso di comunità, 
stimolando il 
coinvolgimento attivo. 
Le recensioni non 
sono semplici, ma 
includono un dialogo 
che può migliorare il 
valore del consiglio.

OPPORTUNITÀ DI 
MONETIZZAZIONE 
DIVERSIFICATE: 
L'integrazione di 
abbonamenti 
premium, partnership 
con brand selezionati 
e un marketplace 
interno offre diverse 
possibilità per 
generare entrate.

SISTEMA DI 
CLASSIFICA BASATO 
SU ESPERIENZE 
REALI: 
La classifica dei 
prodotti consigliati è 
un forte valore 
aggiunto, poiché offre 
una guida pratica e 
trasparente basata 
sull’esperienza della 
comunità, anziché su 
promozioni 
sponsorizzate.

punti di debolezza
DIPENDENZA DALLA 
COMMUNITY: 
La piattaforma 
dipende fortemente 
dalla partecipazione 
attiva della comunità. 
Se gli utenti non sono 
abbastanza coinvolti, 
la qualità dei 
contenuti potrebbe 
risentirne, influendo 
negativamente sulla 
reputazione della 
piattaforma.

FLESSIBILITÀ NEI 
FILTRI E NELLE 
RICERCHE: 
Sebbene i filtri 
avanzati siano una 
caratteristica utile, la 
loro efficienza 
dipende dalla qualità 
dei dati raccolti e 
dalla struttura della 
piattaforma. Se non 
implementati 
correttamente, 
potrebbero risultare 
limitanti per l'utente.

MANCANZA DI 
CONTENUTI 
"PROFESSIONALI": 
Anche se il progetto 
punta a promuovere 
consigli autentici, la 
piattaforma potrebbe 
faticare a competere 
con contenuti di 
influencer o esperti 
del settore che già 
godono di una grande 
visibilità e fiducia del 
pubblico.

SCALABILITÀ 
INIZIALE: 
Attrarre un numero 
critico di utenti e 
ottenere un flusso 
costante di contenuti 
di qualità può essere 
una sfida, soprattutto 
nelle fasi iniziali. La 
crescita organica può 
richiedere tempo.
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CRESCITA DELL'INTERESSE PER RECENSIONI 
GENUINI: 
C'è una crescente domanda di 
esperienze autentiche e recensioni non 
influenzate dal marketing. Gli utenti si 
stanno allontanando dalle recensioni 
sponsorizzate, preferendo fonti 
affidabili basate su esperienze reali.

MERCATO IN ESPANSIONE (BEAUTY, MODA, 
SKINCARE, VIAGGI): 
I settori in cui il progetto opera sono in 
forte crescita. Il mercato della bellezza 
e della skincare, in particolare, sta 
vivendo una forte espansione, così 
come quello dei viaggi post-pandemia.

PARTNERSHIP STRATEGICHE CON BRAND 
SELEZIONATI: 
Creare alleanze con brand che 
condividono valori simili può essere 
un'opportunità di crescita. 
Collaborazioni non invasive con aziende 
che promuovono la qualità e 
l'autenticità potrebbero portare 
vantaggi reciproci.

ESPANSIONE DEL TARGET DI UTENTI: 
Il progetto ha il potenziale per 
attrarre un ampio pubblico 
globale, grazie alla natura digitale 
della piattaforma. Si potrebbero 
integrare funzionalità multilingue 
per espandere la portata 
internazionale.

ESPANSIONE DEL CONTENUTO: 
Si potrebbe ampliare il focus a 
nuovi settori come la 
sostenibilità, l’alimentazione, il 
fitness o il benessere mentale, 
aumentando il coinvolgimento 
degli utenti e la varietà dei 
contenuti.



minacce

COMPETIZIONE INTENSA:
Ci sono molte piattaforme 
di recensioni e consigli 
online, e molte di esse sono 
ben consolidate. Riviste 
digitali, blog, social media, 
e piattaforme come 
TripAdvisor, Yelp, e Amazon 
hanno già una forte 
presenza nel mercato.

EVOLUZIONE DEI 
COMPORTAMENTI DEGLI UTENTI: 
Le preferenze degli utenti 
possono cambiare rapidamente, 
con un passaggio a nuove 
piattaforme o formati di 
contenuto, come i video brevi o 
contenuti più visuali (e.g., 
TikTok).

SFIDUCIA NELLE 
RECENSIONI ONLINE: 
Nonostante l’autenticità del 
progetto, c'è una crescente 
sfiducia generale verso le 
recensioni online. La 
piattaforma dovrà trovare 
soluzioni per garantire la 
veridicità dei consigli e 
prevenire abusi o 
recensioni false.

CONTROLLO DEI DATI E 
PRIVACY: 
Poiché la piattaforma si basa su 
contenuti generati dagli utenti, 
ci potrebbero essere 
preoccupazioni legate alla 
protezione dei dati personali e 
alla privacy, soprattutto se le 
informazioni condivise sono 
sensibili.

MONETIZZAZIONE INIZIALE: 
Trovare il giusto equilibrio tra 
monetizzazione e 
mantenimento della qualità 
dell’esperienza utente può 
essere complicato, soprattutto 
nelle fasi iniziali quando la 
community è ancora in 
crescita.
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TARGET DI TARGET DI 

Per loro, 
l'autenticità del 

brand e la coerenza 
tra ciò che dice e 
ciò che fa sono 

elementi 
fondamentali per 

costruire fiducia e 
orientare le proprie 
scelte di consumo.

MILLENNIALS E GEN Z:

 Le generazioni più giovani, 
 che cercano informazioni 
 autentiche e non filtrate 

 prima di prendere 
 decisioni di acquisto.



 RIFERIMENTO RIFERIMENTO

APPASSIONATI DI BELLEZZA, 
MODA E LIFESTYLE: Persone che 

amano 
esplorare nuovi prodotti, cercare 

soluzioni personalizzate e scoprire 
nuove tendenze.

VIAGGIATORI: Chi cerca 
consigli per viaggiare in 
modo più consapevole e 
con suggerimenti pratici 
e genuini da altri utenti.



MILLENNIALS E GEN Z:

 MONETIZZAZIONE 
DIVERSIFICATA

LA PIATTAFORMA HA 
MOLTEPLICI POSSIBILITÀ DI 

MONETIZZAZIONE:
Abbonamenti Premium: Gli 
utenti possono pagare per 

accedere a funzionalità 
avanzate, come contenuti 
esclusivi o funzionalità di 

ricerca avanzata.
Partnership e Affiliazioni: 

Collaborare con marchi 
selezionati che si allineano 

con i valori del brand per 
sponsorizzazioni o affiliazioni, 

senza compromettere 
l'autenticità del contenuto.

Marketplace: La possibilità di 
comprare direttamente i 
prodotti consigliati dalla 

community crea un flusso di 
entrate aggiuntivo.



SCALABILITA’
CRESCITA

Il grafico mostra una crescita progressiva 
della quota di vendite online nel settore 

beauty, passando da una stima del 24% nel 
2025 fino a 36,5% neLa crescita ipotizzata è 

coerente con il trend attuale e lascia spazio a 
futuri adattamenti basati su fattori esterni 

come:
Evoluzione dei social media; Integrazione di 

intelligenza artificiale nella customer 
experience; Cambiamenti normativi e 

maggiore sensibilità verso prodotti naturali e 
cruelty-freel 2030.
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PRODUCT 
(PRODOTTO)

1.

3.
PLACE 

(DISTRIBUZIONE)

ANALISI DELLE 
Il "prodotto" principale di Iconic Tips è la piattaforma 
digitale che consente agli utenti di scambiarsi 
consigli autentici e di valutare i prodotti (beauty, 
moda, skincare, viaggi) in base a esperienze reali. La 
piattaforma offre diversi servizi e funzionalità, tra cui:
Condivisione di consigli autentici: Gli utenti possono 
dare e ricevere suggerimenti sinceri, non influenzati 
da sponsorizzazioni o pubblicità.
Sistema di recensioni e classifiche: Ogni prodotto può 
essere valutato dagli utenti, creando classifiche 
basate sull'affidabilità e l'esperienza.
Personalizzazione: Filtri e preferenze personalizzabili 
per ogni utente, così che possano trovare i consigli 
più rilevanti per loro.
Marketplace: Possibilità di acquistare i prodotti 
consigliati tramite link di affiliazione o partnership, 
permettendo di monetizzare la piattaforma.
Piani premium: Funzionalità avanzate per gli utenti a 
pagamento, come accesso a contenuti esclusivi, 
ricerca avanzata, o funzionalità di socializzazione 
migliori.

La distribuzione di Iconic Tips avviene 
esclusivamente online, rendendo la 

piattaforma facilmente accessibile a 
livello globale. Non esiste una 

distribuzione fisica, quindi i canali 
principali di accesso sono:

Sito web e app mobile: La piattaforma 
sarà disponibile su desktop e mobile, 

rendendola accessibile ovunque. La 
compatibilità con dispositivi mobili è 

fondamentale, in quanto gli utenti, 
soprattutto quelli giovani, accedono 
sempre più da smartphone e tablet.
SEO e Social Media: Utilizzeremo il 

marketing sui motori di ricerca (SEO) 
per attrarre traffico organico, e i social 

media (Instagram, TikTok, Pinterest) 
per raggiungere un pubblico giovane e 

attivo online.
Collaborazioni con Influencer: La 

piattaforma potrebbe entrare in 
contatto con influencer selezionati per 

sponsorizzare il sito e attrarre nuovi 
utenti.

Partnership con Brand: Le aziende che 
si allineano ai valori della piattaforma 

possono entrare in partnership per 
aumentare la visibilità del sito 

attraverso campagne mirate.



2.
PRICE

(PREZZO)

4.
PROMOTION

(PROMOZIONE)

QUATTRO P Il modello di prezzo è costruito attorno a un sistema 
freemium, in cui gli utenti possono accedere a 

funzionalità base gratuitamente, mentre per funzioni 
avanzate dovranno pagare un abbonamento. Questo 

sistema aiuta a mantenere l'accessibilità per tutti, 
ma premia anche chi è disposto a investire per 

un'esperienza migliorata.
Gratuito: Gli utenti possono registrarsi e utilizzare le 

funzionalità di base della piattaforma senza alcun 
costo (condivisione di consigli, visualizzazione delle 

recensioni e classifiche).
Abbonamenti Premium: Gli utenti pagano per 

funzionalità avanzate, come l'accesso a contenuti 
esclusivi, la possibilità di interagire più 

profondamente con la community, o ottenere una 
visibilità maggiore per i propri consigli.

Es. Piano Mensile: €5 al mese
Es. Piano Annuale: €50 all'anno (sconto rispetto al 

piano mensile)
Marketplace e Affiliazione: In alcuni casi, i link di 

affiliazione possono portare una commissione per 
ogni acquisto effettuato tramite la piattaforma, 

generando un'altra fonte di guadagno.

Le attività promozionali della piattaforma Tips to Be Iconic si concentrano sulla costruzione 
di un marchio riconoscibile e credibile, sul coinvolgimento attivo degli utenti e sulla creazione 
di una vera community. La strategia punta a raggiungere un pubblico giovane e interessato a 
contenuti autentici, attraverso una presenza efficace sui social media, dove verranno 
condivisi consigli pratici, testimonianze e contenuti virali, come video tutorial o suggerimenti 
di viaggio generati dalla community.
Un ruolo chiave sarà giocato dalle collaborazioni con micro-influencer, scelti per la loro 
affinità con i valori di trasparenza e autenticità, così da promuovere la piattaforma in modo 
credibile e naturale. A supporto della crescita organica, verrà implementato un programma di 
referral che premierà gli utenti che inviteranno nuovi iscritti, offrendo incentivi come 
contenuti esclusivi, abbonamenti o punti fedeltà.
Parallelamente, si investirà in ottimizzazione SEO e content marketing, con la pubblicazione 
regolare di articoli, recensioni e post su argomenti di tendenza nei settori beauty, moda e 
viaggi, per garantire una forte visibilità sui motori di ricerca. Per stimolare ulteriormente 
l’interazione, verranno organizzati eventi e competizioni online con premi per i migliori 
consigli o contributi della community.
Infine, la strategia prevede l’attivazione di campagne pubblicitarie pay-per-click su Google e 
social media, per aumentare la visibilità iniziale della piattaforma e attrarre nuovi utenti in 
modo mirato ed efficace.
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